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BAB V 

PENUTUP 

 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan yang dilakukan, kami 

dapat menyimpulkan bahwa:  

1. Bauran promosi (X1) dan citra merek (X2) memiliki pengaruh yang 

signifikan secara simultan  terhadap keputusan pembelian rokok Ares 

Malang. Hal ini dibuktikan dengan nilai  F hitung (69,284)  >  F Ttabel 

(3,160) dan nilai Sig . F = 0,000 & lt;alpha (0,05). Nilai Koefisien 

determinasi (R2) = 0,698 atau 69,8%. 

Persamaan regresi yang dihasilkan : Y   = 7,814 + 0,324 X1+0,259X2 

2. Variabel Bauran promosi (X1) berpengaruh siginifikan secara parsial 

terhadap keputusan pembelian rokok Ares di Malang (Y), yang dibuktikan 

dengan uji statistik. Nilai t hitung > t tabel (3,998 > 2,001) dan nilai Sig t 

(0,000)  < alpha (0,05),. 

3. Variabel citra merek (X2) berpengaruh signifikan secara parsial terhadap 

keputusan pembelian rokok Ares  Malang yang dibuktikan dengan uji 

statistik. Nilai t hitung > t tabel (3,212  > 2,001) dan nilai Sig t (0,002)  < 

alpha (0,05),. 

4. Variabel bauran promosi (X1) adalah variabel yang berpengaruh dominan 

terhadap keputusan pembelian rokok Ares Malang karena nilai 

standarisasi betanya (0,490) lebih besar dibandingkan dengan standarisasi 

beta variabel citra (X2)  merek (0,394). 
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B. Saran 

Berdasarkan kesimpulan dari penelitian ini, berikut saran yang diajukan  dalam 

penelitian ini.  

1. Perusahaan rokok Ares Malang 

a. Diharapkan manajemen lebih sering menayangkan iklan, dan upaya ini akan 

dilakukan untuk menunjukkan manfaat dari produk yang dilakukan atau kegiatan 

promosi produk. Lahir pada tahun perusahaan diharapkan dapat  membuat kegiatan 

promosi melalui media sosial menjadi menarik. Hal ini untuk memudahkan 

konsumen mendapatkan  informasi  keunggulan produk melalui media sosial.  

b. Perusahaan harus berusaha untuk meningkatkan popularitas merek produknya di 

masyarakat, dengan harapan produknya dikenal  oleh konsumen. Upaya yang dapat 

dilakukan untuk mempromosikan baik penggunaan media sosial maupun 

penggunaan media elektronik lainnya.  

2. Bagi peneliti lainnya  

Peneliti lain ingin melanjutkan penelitian ini dengan menggunakan variabel lain yang 

mempengaruhi keputusan pembelian, peningkatan ukuran sampel, dan alat analisis data 

lainnya, dengan harapan penelitian ini dapat dikembangkan lebih lanjut dengan 

menggunakan . 
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