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BAB V 

PENUTUP 

A. Simpulan 

Dari hasil penelitian ini dapat disimpulkan sebagai berikut : 

1. Bauran Promosi (X) yang terdiri dari Periklanan (X1) dan Penjualan 

Tatap Muka (X2) berpengaruh signifikan secara parsial terhadap 

keputusan (Y) masyarakat menjadi anggotaKopdit Kosayu, sedangkan 

Publisitas (X3) dan Promosi Penjualan (X4) berpengaruh tidak 

signifikan secara parsial terhadap keputusan (Y) masyarakat menjadi 

anggota Kopdit Kosayu. Hal ini bisa dibuktikan dalam nilai signifikansi 

Periklanan (X1) 0,000 < 0,05 (Alpha) dan Penjualan Tatap Muka (X2) 

0,000 < 0,05 (Alpha) sedangkan dalam nilai signifikansi Publisitas (X3) 

0,673 > 0,05 dan Promosi Penjualan (X4) 0,867 > 0,05 (Alpha) (Y) 

masyarakat menjadi anggota Kopdit Kosayu.  

2. Bauran Promosi (X) yang terdiri dari Periklanan (X1), Penjualan Tatap 

Muka (X2), Publisitas (X3), Promosi Penjualan (X4) berpengaruh 

signifikan secara simultan terhadap keputusan (Y) masyarakat menjadi 

anggota Koperasi Kredit Kosayu. Hal ini bisa dibuktikan dari hasil nilai 

signifikansi 0,000 < 0,05 (Alpha) atau Hasil uji F hitung 60,685 > F 

tabel 2,47.  

3. Penjualan Tatap Muka (X2) berpengaruh Dominan terhadap Keputusan 

Masyarakat (Y) menjadi anggota Koperasi Kredit Kosayu, hal ini bisa 
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di buktikan pada nilai beta 0,761 yang merupakan nilai terbesar diantara 

Periklanan (X1), Publisitas (X3) dan Promosi Penjualan (X4). 

B. Saran 

Dari Hasil Kesimpulan di atas, maka peneliti memberikan saran 

sebagai bahan pertimbangan bagi pihak Kopdit Kosayu sebagai berikut : 

1. Diharapkan dengan adanya penelitian ini, Kopdit Kosayu dapat 

meningkatkan kegiatan promosi langsung dengan masyarakat 

mengingat variabel tersebut merupakan variabel yang dominan 

dibandingkan 3 variabel lainnya. Adapun kegiatan promosi langsung 

seperti mengunjungi masyarakat yang berminat menjadi anggota untuk 

menjabarkan manfaat keikutsertaan meraka ketika menjadi anggota 

Kopdit Kosayu. 

2. Diharapkan dengan adanya penelitian ini, Kopdit Kosayu dapat 

memberikan perhatian khusus pada bauran publisitas, dalam melakukan 

publisitas kopdit koperasi perlu mengadakan kegiatan yang juga 

melibatkan masyarakat sekitar, ada banyak upaya yang harus dilakukan 

pada bauran ini, seperti contoh memberikan event tahunan yang meriah 

dengan diadakannya gerak jalan sehat yang bisa dirasakan semua orang. 

hal ini dilakukan sebagai upaya pendekatan antara perusahaan dengan 

masyarakat sekitar serta hal tersebut merupakan langkah awal dalam 

membentuk sebuah hubungan baik terhadap masyarakat sekitar. 
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3. Diharapkan dengan adanya penelitian ini, Kopdit Kosayu dapat 

memberikan perhatian khusus pada promosi penjualan, hal ini dilakukan 

untuk menciptakan loyalitas anggota terhadap kopdit kosayu. Dalam 

melakukan promosi penjualan kopdit kosayu perlu memberikan benefit  

lebih kepada anggota yang sudah berkontribusi dalam pengembangan 

jumlah anggota kopdit kosayu seperti memberikan bonus kepada 

anggota yang sudah mengajak teman ataupun keluarga menjadi anggota 

kopdit kosayu, hal ini mampu memunculkan semangat kepada anggota 

untuk mempromosikan kopdit kosayu terhadap keluarga atau teman 

sekitarnya. 
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