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PENGARUH BAURAN PEMASARAN (4P) TEHADAP KEPUTUSAN 

PEMBELIAN AIR MINUM MEREK AGUAMOR STUDI KASUS PADA 

PT. AGUAMOR TIMORINDO BAUMATA KUPANG NTT 

ABSTRAK 

Dalam menjual suatu produk kepada konsumen, perusahaan perlu 

menetapkan strategi secara tepat agar bisa memberi pengaruh kepada konsumen 

untuk membeli, demi tercapainya tujuan perusahaan yaitu memperoleh laba. 

Strategi tersebut berbicara mengenai suatu proses yang dimana terdapat bauran 

pemasaran yang dilakukan perusahaan antara lain, produk (product), harga (price), 

promosi (promotion), dan distribusi (place). Penetapan strategi tersebut harus 

dilakukan semua perusahaan, tak terkecuali produsen air minum merek Aguamor 

PT. Aguamor Timorindo Baumata Kupang NTT, perusahaan yang bergerak pada 

bidang air mineral dan yang menjual air minum mineral dalam bentuk galon dan 

kemasan.  

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui : 1) Pengaruh bauran pemasaran 

secara simultan terhadap keputusan pembelian, 2) Pengaruh bauran pemasaran 

secara parsial terhadap keputusan pembelian dan 3) Variabel bauran pemasaran 

yang paling dominan berpengaruh terhadap keputusan pembelian pada PT. 

Aguamor Timorindo Baumata Kupang NTT. Sampel yang diambil sebanyak 50 

orang, dengan analisis data menggunakan analisis regresi linear berganda.  

Berdasarkan hasil penelitian diketahui bahwa secara simultan (bersama-

sama) bauran pemasaran yang terdiri dari produk (X1), harga (X2), promosi (X3), 

distribusi/tempat (X4) berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian 

konsumen terhadap air minum merek Aguamor dengan nilai signifikan (0,000) 

yang lebih kecil dari alpha 0,05. Dari hasil uji t (parsial) diketahui nilai 

signifikansi dari produk (X1), harga (X2), promosi (X3), dan distribusi/tempat 

(X4) secara berturut-turut sebesar 0,020 ; 0,058 ; 0,879 ; 0,884 sehingga dapat 

disimpulkan bahwa dari keempat variabel bauran pemasaran, hanya variabel 

produk yang mempunyai pengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian 

konsumen yang membeli air minum merek Aguamor (variabel produk menjadi 

variabel dominan). Berdasarkan nilai koefisien determinasi menyatakan pengaruh 

dari indikator bauran pemasaran sebesar 55,1% terhadap keputusan pembelian air 

minum merek Aguamor, sedangkan sisanya 44,9 % dipengaruhi faktor eksternal 

diluar dari model penelitian ini.  
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