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ABSTRAKSI 

 

PENGARUH STRATEGI PENETAPAN HARGA TERHADAP VOLUME 

PENJUALAN KARTON  PADA PERUSAHAAN PT. KEMAS SUPER 

INDONESIA  

Oleh : 

Elviyana Hondo  

 

Perkembangan dunia usaha saat ini sangat pesat sehingga setiap 

perusahaan di tuntut untuk melakukan hal-hal baru untuk mencapai target. Target 

itu sendiri dapat di capai dengan merubah strategi-strategi yang ada sebelumnya, 

Dan ukuran untuk membuktikan tercapainya target itu adalah  dengan laba yang 

diperoleh oleh perusahaan sedangkan laba sangat dipengaruhi oleh harga. laba 

merupakan taksiran  mengenai penghasilan atau keuntungan sementara yang 

didapat selama periode tertentu.  

Tujuan Penelitian ini adalah untuk mengetahui (1) Strategi Penetapan 

Harga yang terdiri dari Potongan Harga (X1), dan penetapan geografis (X2) 

berpengaruh terhadap Volume Penjualan. Penelitian ini dilaksanakan di 

perusahaan PT. Kemas Super Indonesia Singosari Malang dengan metode analisis 

menggunakan analisis regresi linear berganda. Hasil penelitian menunjukkan 

persamaan regresi Y = -3.082 + 0.686 (Potongan Harga) + 1.437 (Harga 

Geografis)  

 Hasil analisis dapat diketahui bahwa strategi harga yang berpengaruh 

lebih dominan adalah faktor strategi potongan harga dengan nilai sumbangan 

efektif  sebesar 39.33 % lebih besar dari nilai sumbangan efektif penetapan harga 

geografis sebesar 11.71 % dengan total sumbangan efektif sebesar 51.04 %. 

 

Kata Kunci  : Strategi Penetapan Harga, Volume Penjualan 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang Penelitian 

Perkembangan dunia usaha dewasa ini sangat pesat dimana setiap 

perusahaan dituntut untuk melakukan hal-hal baru yang memiliki keunggulan 

untuk mencapai target. Target itu sendiri dapat dicapai dengan selalu 

memperbaiki strategi-strategi yang ada sebelumnya. Ukuran untuk 

membuktikan tercapainya target itu adalah melalui indicator ketercapaian laba 

yang diperoleh oleh perusahaan. 

Perolehan laba sangat dipengaruhi oleh harga, laba merupakan taksiran  

mengenai penghasilan atau keuntungan sementara yang didapat selama 

periode tertentu. Harga didefinisikan sebagaisatuan moneter atau ukuran 

lainnya (termasuk barang dan jasa lainnya) yang ditukarkan agar memperoleh 

hak kepemilikan atau penggunaan suatu barang dan jasa (Tjiptono 2002:65),  

sedangkan menurut (Agustina2011 : 105) mengemukakan bahwa harga adalah 

suatu nilai yang dinyatakan dalam bentuk rupiah guna pertukaran/transaksi 

atau sejumlah uang yang harus dibayar konsumen untuk mendapatkan barang 

dan jasa. Untuk itu pimpinan perusahaan dalam mengambil keputusan harus 

mampu menentukan pilihan dengan menggunakan kebijaksanaan yang relevan 

dan sistematis. Dan salah satu hal yang harus dilakukan adalah  melakukan 

strategi penetapan harga. Dengan strategi penetapan harga akan memberikan 

gambaran pada batas tertentu dengan hasil penjualan yang dapat memberikan 

keuntungan yang optimal.   
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Kotler (2008 : 91) menyatakan bahwa Strategi Penetapan Harga  

diantaranya terdiri dari: penetapan harga secara geografis, potongan dan 

insentif harga, penetapan harga promosi dan penetapan harga terdiferensiasi. 

Tujuan strategi penetapan harga adalah untuk memaksimalkan laba dalam 

periode tertentu. 

Abas Kardaniata (1996:151) menyatakan volume penjualan adalah 

merupakan faktor yang memengaruhi besarnya modal kerja maupun 

komponen-komponen modal kerja.Artinya bahwa suatu perusahaan 

menanamkan sebagian dananya dalam modal kerja karena modal kerja 

digunakan untuk menunjang kegiatan operasional yang bertumpu pada 

penjualan”. Teori mengenai strategi harga dikemukakan oleh Kotler (2008 : 

91) yang menyatakan bahwa strategi penetapan harga terdiri dari: penetapan 

harga secara geografis, potongan dan insentif harga, penetapan harga promosi 

dan penetapan harga terdiferensiasi.  

PT. Kemas Super Indonesia adalah perusahaan yang bergerak di 

bidang Karton. Perusahaan saat ini hanya menerapkan dua strategi yaitu : 

strategi penetapan harga secara geografis dan strategi penetapan harga 

berdasarkan potongan harga itu disebabkan karena pihak perusahaan 

mengemukakan bahwa hanya strategi itulah yang paling berpengaruh dan 

yang selalu diterapkan. Strategi yang di tetapkan ini sudah lama diterapkan 

sehingga untuk saat ini hanya kedua strategi itulah yang digunakan untuk 

mendapatkan hasil yang diharapkan. Perusahaan belum mencoba menerapkan 

strategi harga yang lain dengan anggapan bahwa dengan strategi harga yang 
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diterapkan sudah dapat meningkatkan penjualan. Penelitian ini akan 

dilaksanakan khususnya pada strategi penetapan harga yang diterapkan oleh 

perusahaan selama ini dalam  meningkatkan volume penjualan “penetapan 

harga yang diberikan oleh perusahaan guna untuk menarik minat konsumen 

dan untuk menjaga kepercayaan para konsumen. 

Dengan demikian dari latar belakang diatas maka Judul penelitian ini 

adalah “Pengaruh Strategi Penetapan Harga Terhadap Volume Penjualan 

Karton Pada Perusahaan Pt. Kemas Super Indonesia”. 

 

B. Perumusan Masalah 

Berdasarkan latar belakang diatas, maka rumusan masalah dalam penelitian ini 

sebagai berikut: 

1. Bagaimana signifikansi pengaruh strategi penetapan  harga yang terdiri 

dari Potongan Harga (X1),  penetapan harga secara geografis (X2), 

terhadap volume  penjualan (Y)  karton pada Perusahaan PT. Kemas Super 

Indonesia? 

2. Manakah strategi harga yang berpengaruh lebih dominan terhadap volume 

penjualan Karton pada Perusahaan PT. Kemas Super Indonesia ? 

 

C. Tujuan dan Manfaat Penelitian 

1. Tujuan Penelitian :  

a. Untuk mengetahui signifikansi pengaruh strategi penetapan harga 

yang terdiri dari Potongan Harga (X1), penetapan harga secara 
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geografis (X2), terhadap volume  penjualan (Y)  karton pada 

Perusahaan PT. Kemas Super Indonesia. 

b. Untuk mengetahui strategi penetapan harga yang berpengaruh 

lebih dominan terhadap volume penjualan pada perusahaan PT. 

Kemas Super Indonesia  

 

2. Manfaat penelitian :  

a. Bagi Peneliti 

Untuk menerapkan teori-teori yang diperoleh dalam dunia kerja 

pada perusahaan dan bermanfaat untuk memperluas wawasan 

berpikir dalam menganalisa suatu masalah terutama dalam 

menetapkan harga. 

b. Bagi Universitas 

Hasil penelitian ini dapat menjadi referensi tambahan bagi lembaga 

untuk mengadakan penelitian selanjutnya di bidang yang sama 

c.  Bagi Perusahaan 

Hasil penelitian ini diharapkan dapat digunakan sebagai dasar  

pertimbangan dalam rangka menentukan kebijakan harga yang 

akan diambil waktu mendatang agar tujuan perusahaan dapat 

dicapai     

 

 

 


