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BAB V

PENUTUP

A. Simpulan

Berdasarkan hasil dan pembahasan dalam penelitian diatas maka

kesimpulannya adalah :

1. Penerapan Penetapan harga yang terdiri dari potongan harga dan harga
geografis yang diberikan oleh perusahaan PT. Kemas Super Indonesia
secara simultan berpengaruh signifikan, dengan nilai sig. 0.000 untuk
potongan harga dan 0.018 untuk harga geografis lebih kecil dari nilai
alpha (0,05). Persamaan regresi yang dihasilkan Y = -3.082 + 0.686
(Potongan Harga) + 1.437 (Harga Geografis)

2. Hasil uji secara parsial menunjukkan pengaruh secara individu
(parsial) dari strategi harga yang terdiri atas potongan harga (X;) dan
penetapan harga geografis (X;) berpengaruh signifikan terhadap
peningkatan volume penjualan, ditunjukkan oleh nilai sig.t sebesar
0.000 (potongan harga) dan 0.018 Harga geografis, yang nilainya
lebih kecil dari nila alpha (0,05).

3. Selanjutnya, dari hasil analisis dapat diketahui bahwa strategi harga
yang berpengaruh lebih dominan adalah faktor strategi potongan harga
dengan nilai sumbangan efektif sebesar 39.33 % lebih besar dari nilai
sumbangan efektif penetapan harga geografis sebesar 11.71 % dengan

total sumbangan efektif sebesar 51.04 %.

75



PLAGIARISME ADALAH PELANGGARAN HAK CIPTA DAN ETIKA
76

B. Saran
Berdasarkan pembahasan penelitian dan kesimpulan diatas maka
dikemukakan saran-saran sebagai berikut :

1. Dengan adanya penelitian ini diketahui bahwa peningkatan volume penjualan
karton di Perusahaan PT. Kemas Super Indonesia ternyata dipengaruhi oleh
kedua strategi penetapan harga. Oleh karena itu, untuk meningkatkan volume
penjualan perusahaan, maka disarankan agar perusahaan lebih meningkatan
volume penjualan melalui strategi penetapan harga saat ini dan mencoba
strategi penetapan harga yang lain.

2. Dari penelitian yang telah dilakukan potongan harga dan harga geografis
merupakan variabel yang sangat memengaruhi volume penjualan. Maka
disarankan agar perusahaan = mempertahankan strategi itu agar

keberlangsungan hidup suatu usaha dapat berjalan dengan lancar.
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