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BAB V 

PENUTUP 

 

A. Kesimpulan  

1. Hasil penelitian menunjukkan bahwa Brand Image secara parsial dan 

simultan berpengaruh signifikan dan positif terhadap keputusan 

pembelian sepatu merek Yongki Komaladi pada Metro Gallery. Hal 

ini dibuktikan dengan nilai signifikansi F 0,000 ˂ nilai α = 0,05 dan 

signifikansi T untuk semua unsur ≤ 0,05. Hal ini menunjukkan bahwa 

setiap faktor Brand Image (X) meningkat lebih baik, maka hal ini 

secara signifikan dapat meningkatkan keputusan pembelian sepatu 

merek Yongki Komaladi pada Metro Gallery, dengan kata lain 

semakin baik faktor Brand Image (X), maka keputusan pembelian 

sepatu merek Yongki Komaladi akan semakin meningkat. 

2. Atribut merek adalah komponen Brand Image yang berpengaruh 

paling dominan terhadap keputusan pembelian sepatu merek Yongki 

Komaladi pada Metro Gallery, dibuktikan dengan hasil penelitian 

yang menunjukkan bahwa berdasarkan nilai beta standardized 

variabel Atribut Merek (X1) memiliki nilai beta yang terbesar sebesar 

0,378  

B. Saran  

Berdasarkan kesimpulan dan pembahasan hasil penelitian, dikemukakan 

saran-saran sebagai berikut: 
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1. Dengan adanya penelitian ini, diketahui bahwa keputusan pembelian 

konsumen sepatu merek Yongki Komaladi di Blitar. Tenyata sangat 

dipengaruhi oleh ketiga variabel Brand Image yang meliputi atribut 

merek, keuntungan konsumen, kepribadian merek. Oleh karena itu, untuk 

meningkatkan pembelian konsumen sepatu merek Yongki Komaladi 

maka disarankan agar perusahaan meningkatkan Brand Image yang 

dimilikinya. 

2. Dari penelitian yang telah dilakukan, atribut merek merupakan variabel 

yang sangat memengaruhi keputusan pembelian, maka perusahaan 

disarankan agar meningkatkan atribut merek agar dapat meningkatkan 

pembelian sepatu merek Yongki Komaladi 

3. Penelitian lanjutan perlu dilakukan dengan memperluas variabel yang 

diteliti maupun pengembangan indikator serta item lain yang diduga juga 

berpengaruh terhadap keputusan pembelian konsumen sepatu Yongki 

Komaladi selain variabel Brand Image yang meliputi atribut merek, 

keuntungan konsumen, kepribadian merek. 
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