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BAB V 

SIMPULAN DAN SARAN 

 

A. Simpulan 

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan dengan menggunakan 

analisis regresi linier berganda yang telah dilakukan maka dapat ditarik 

kesimpulan sebagai berikut: 

1. Bauran promosi yang terdiri dari periklanan, hubungan masyarakat, 

promosi penjualan dan penjualan pribadi berpengaruh signifikan 

dan positif secara parsial terhadap Keputusan Pembelian Produk 

pada  Fummi Girly Shop Malang 

2. Bauran promosi yang terdiri dari periklanan, hubungan masyarakat, 

promosi penjualan dan penjualan pribadi berpengaruh signifikan 

dan positif secara simultan terhadap Keputusan Pembelian Produk 

pada  Fummi Girly Shop Malang: 

3. Periklanan berpengaruh paling dominan terhadap Keputusan 

Pembelian Produk   pada  Fummi Girly Shop Malang.  

B. Saran 

Berdasarkan kesimpulan di atas, maka dapat diajukan beberapa saran 

yaitu sebagai berikut: 

1. Diharapkan pemilik perusahaan selalu berupaya memperluas 

wilayah atau daerah pemasaran yang didukung dengan kegiatan 

78 



PLAGIARISME ADALAH PELANGGARAN HAK CIPTA DAN ETIKA 

79 
 

promosi sehingga dapat memberikan dukungan perusahaan dalam 

upaya peningkatan volume penjualan. 

2. Pemilik perusahaan harus berupaya untuk mendukung kegiatan 

bauran promosi yang dilakukan yaitu dengan menetapkan sejumlah 

anggaran biaya sehingga kegiatan promosi dapat dilakukan secara 

maksimal terutana mengenai periklanan. 

3. Bagi peneliti lain yang berminat untuk melanjutkan penelitian ini 

diharapkan untuk menggunakan variabel lain yang berpengaruh terhadap 

keputusan pembelian dan diharapkan untuk menambah jumlah sampel 

penelitian serta menggunakan alat analisis data yang berbeda. 
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