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ABSTRAKSI 

ANALISIS PENJUALAN SEBAGAI ALAT UNTUK MENINGKATKAN 
VOLUME PENJUALAN PADA PERUSAHAAN MAKANAN RINGAN                                 

GEMPOL, NGUNUT – TULUNGAGUNG 

 

 Perusahaan makanan ringan Gempol, Ngunut-Tulungagung ini merupakan 
perusahaan yang didirikan pada tahun 1994 yang berlokasi di jalan Blitar no 26 
Ngunut-Tulungagung. Perusahaan makanan ringan Gempol ini memroduksi 4 
jenis produk, yaitu keciput, untir-untir, kuping gajah, uler-ulean. Penelitian yang 
dilakukan bertujuan untuk menganalsiis penjualan dan meramalkan penjualan 
untuk tahun-tahun berikutnya agar perusahaan tidak mengalami kesulitan 
mengambil langkah untuk memperbaiki peningkatan volume penjualan. 

Jenis penelitian yang dilakukan adalah studi kasus dengan menggunakan 
analisis kuantitatif. Analisis kuantitatif meliputi target dan realisasi penjualan, 
target harga jual, harga pokok produksi dari masing-masing produk, biaya non 
produksi, penentuan harga jual per unit, mark up, selisih harga jual, selisih 
kuantitas penjualan. Metode pengumpulan data yang dilakukan dalam penelitian 
ini adalah penelitian lapangan dan penelitian kepustakaan. Teknik pengumpulan 
data yang digunakan penulis adalah observasi, wawancara, dokumen. 

Hasil penelitian menunjukkan dengan mengklasifikasikan harga jual 
dengan tepat maka dapat diketahui harga jual yang sesungguhnya dengan 
pengklasifikasian biaya-biaya produksi. Dilanjutkan dengan meramalkan 
penjualan agar peusahaan tidak mengalami kesulitan dalam menentukan harga 
jual dan unit yang akan di produksi. Dari hasil perhitungan terlihat perbedaan 
antara target dari perusahaan dan harga jual yang sesungguhnya setelah 
diklasifikasi, dan dari perhitungan harga jual yang sesunguhnya akan diramalkan 
untuk 3 tahun berikutnya, dan selanjutnya menganalisis selisih harga jual dan 
selisih kuantitas penjualan. Dengan demikian, perusahaan dapat bersaing dengan 
perusahaan lain dalam penentuan harga dan kuantitas penjualan. 

 

Kata kunci : Mark Up, penentuan harga jual, metode least square, selisih harga 
jual, selisih kuantitas penjualan. 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

A. Latar Belakang Masalah 

Dewasa ini perkembangan dunia industri semakin maju. Hal itu terbukti 

dari banyaknya industri-industri baru yang memproduksi berbagai macam 

produk. Di lain pihak kegiatan perusahaan mempunyai hubungan yang sangat 

erat dengan kegiatan produksi. Perusahaan mengadakan kegiatan produksi 

untuk memenuhi kebutuhan pasar. Agar kegiatan produksi dapat berjalan 

dengan baik, maka dibutuhkan analisis penjualan sebagai bagian yang sangat 

penting dalam perusahaan. Pada akhirnya analisis pejualan ini harus 

diselaraskan dengan semua unsur perusahaan. 

Setiap perusahaan dipacu agar dapat beroperasi secara efektif dan 

efisien dengan meningatkan volume penjualan  dalam menjalankan aktivitas 

usahanya agar perusahaan dapat memperoleh profit, memenangkan persaingan 

atau paling tidak, dapat mempertahankan kelangsungan hidupnya dimana 

semua itu semua merupakan salah satu tujuan didirikannya perusahaan. 

Penetapan tujuan perusahaan baik jangka panjang maupun jangka pendek harus 

direncanakan secara matang dan harus selalu dilakukan analisis penjualan. 

Analisis penjualan merupakan proses membandingkan penjualan  yang 

sebenarnya untuk tujuan perusahaan sebelumnya. Ini adalah proses pengukuran 

yang digunakan oleh organisasi untuk mengevaluasi efektivitas penjualan dan 

mempertimbangkan perbaikan. Sejalan dengan berkembangnya suatu 
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perusahaan maka untuk menghadapi faktor-faktor tersebut haruslah diadakan 

analisis penjualan yang dapat menunjang seluruh aktivitas produksi sehingga 

dapat mencapai semua tujuan perusahaan.  

Analisis penjualan selalu dibutuhkan oleh perusahaan untuk 

mengembangkan hasil produksinya karena persaingan bisnis sulit diantisipasi. 

Jika perusahaan tidak melakukan analisis penjualan dan mengamati aktivitas 

penjualan, maka perusahaan lain akan merebut  pangsa pasar, maka perusahaan 

akan menderita kerugian akibat penurunan volume penjualan. Untuk itu 

diperlukan adanya analisis penjualan yang baik sehingga dapat terus 

meningkatkan volume penjualan. 

Perusahaan makanan ringan Gempol, Ngunut-Tulungagung ini adalah 

perusahaan yang bergerak di bidang produksi makanan ringan. Perusahaan 

sudah cukup lama dalam menjalankan usahanya, walaupun telah lama berdiri 

tetapi sampai saat ini antara target dan realisasi dalam penjualan belum 

menunjukkan peningkatan yang cukup berarti  karena rencana penjualan hanya 

dibuat bersifat dugaan atau penafsiran sehingga tidak efisien, suatu tujuan yang 

diharapkan menjadi tidak efektif karena perusahaan belum membuat analisis 

penjualan sehingga penjualan mengalami penurunan. Untuk mengatasi hal ini 

maka diperlukan beberapa instrumen yang dapat membantu perusahaan dalam 

menjalankan fungsi penjualan. 

Berdasarkan uraian diatas, penulis tertarik untuk meneliti mengenai 

analisis penjualan pada perusahaan makanan ringan Gempol Ngunut-

Tulungagung dengan judul “Analisis Penjualan Sebagai Alat Untuk 
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Meningkatkan Volume Penjualan Pada Perusahaan Makanan Ringan Gempol 

Ngunut-Tulungagung”. 

B. Perumusan Masalah 

Bagaimana menganalisis penjualan sebagai alat untuk meningkatkan 

volume penjualan pada perusahaan makanan ringan Gempol, Ngunut-

Tulungagung? 

C. Tujuan dan Manfaat Penelitian 

1. Tujuan 

Untuk mengetahui analisis penjualan sebagai alat untuk 

meningkatkan volume penjualan pada perusahaan makanan ringan Gempol 

Ngunut-Tulungagung. 

2. Manfaaat Penelitian 

a) Bagi perusahaan 

Sebagai bahan masukan atau bahan pertimbangan bagi pimpinan 

perusahaan makanan ringan Gempol, Ngunut-Tulungagung tentang 

analisis penjualan dalam meningkatkan volume penjualan di masa yang 

akan datang.  

b) Bagi penulis 

Melalui penelitian ini diharapkan dapat menambah dan memperluas 

wawasan pemikiran dalam menerapkan teori dan pengetahuan yang telah 

diperoleh selama diperkuliahan terutama tentang analisis selisih kuantitas 

penjualan dalam analisis penjualan. 
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c) Bagi pihak lain 

Hasil penelitian ini dapat digunakan sebagai bahan referensi bagi 

peneliti lain yang mengkaji masalah yang sama di masa yang akan 

datang. 
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