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BAB V 

PENUTUP 

 

A. KESIMPULAN 

Berdasarkan hasil dan pembahasan dalam penelitian ini dapat ditarik 

kesimpulan sebagai berikut:   

1. Hasil perhitungan F hitung sebesar 13.967 dimana nilai ini lebih besar dari 

nilai F tabel yaitu 13.967 > 2,57. dan nilai signifikansi memperoleh nilai 

sebesar 0,000 yang berarti lebih kecil dari alpha yaitu 0,000 < 0,05.  

Sehingga dapat disimpulkan bahwa Produk (X1), Harga (X2), Tempat 

(X3), Promosi (X4), berpengaruh secara simultan terhadap Keputusan 

Pembelian (Y) pada Toko Istana Jelawat Sampit. Berdasarkan nilai 

koefesien determinasi sebesar 0,554 hal ini menunjukkan bahwa hubungan 

antara Produk (X1), Harga (X2), Tempat (X3), Promosi (X4), terhadap 

Keputusan Pembelian (Y) pada Toko Istana Jelawat Sampit yaitu sebesar 

55,4% sementara sisanya sebesar 45,6% dipengaruhi oleh variabel lain 

yang tidak diteliti dalam penelitian ini. 

2. Hasil perhitungan nilai uji T menunjukkan bahwa nilai signifikansi untuk 

variabel tempat (X3) 0.001 < 0,05 dan nilai t hitung 3.395 > t tabel 2.01410 

(t tabel diperoleh dari 0,025;45) sehingga dapat disimpulkan Tempat (X3) 

berpengaruh signifikan secara parsial terhadap Keputusan Pembelian (Y). 

Karena Lokasi Toko Istana Jelawat Sampit berada dipusat kota, memiliki 

parkiran yang luas dan lalu lintas yang tidak terlalu macet. nilai uji T 

menunjukkan bahwa nilai signifikansi untuk variabel Promosi (X4) 0.003
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< 0,05 dan nilai t hitung 3.112 >  t tabel 2.01410 (t tabel diperoleh dari 

0,025;45) sehingga dapat disimpulkan Promosi (X4) berpengaruh 

signifikan secara parsial terhadap Keputusan Pembelian (Y). sedangkan 

untuk Variabel Produk (X1) dan Harga (X2) Tidak berpengaruh signifikan 

secara parsial, karena Produk (X1) dan Harga (X2) memiliki Signifikansi 

yang lebih besar dari nilai alpha 0,05 yaitu sebesar 0.895 dan 0.612. Namun 

secara simultan berpengaruh. 

3. Variabel dominan diketahui bahwa Tempat (X3) berpengaruh dominan 

terhadap Keputusan Pembelian pada Toko Istana Jelawat Sampit. Dapat 

diketahui bahwa pengujian variabel dominan ini menghasilkan nilai 

Standardized Coefficients beta dan t hitung sebesar 0.470  dan 3.395 nilai 

ini lebih besar dibandingkan dengan Produk (X1), Harga (X2), Promosi 

(X4), yang memiliki nilai beta dan t hitung masing-masing sebesar -0.016 

dan -0.132, 0.071 dan 0.511, 0.383 dan 3.112. 

B. SARAN 

Setelah penulis melakukan Penelitian mengenai Pengaruh bauran 

pemasaran terhadap keputusan pembelian konsumen di Istana Jelawat Sampit, 

maka penulis ingin menyampaikan saran dengan acuan dalam mewujudkan suatu 

konsep pemasaran yang lebih baik dan sesuai dengan konsep yang ideal yaitu : 

1. Perusahaan sebaiknya memperhatikan produk yang ditawarkan, terutama 

yang berkaitan dengan keragaman produk yang tersedia. 

2. Perusahaan sebaiknya mempertimbangkan dalam proses penetapan harga, 

sehinga konsumen lebih tertarik lagi dalam melakukan pembelian produk. 
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3. Perusahaan sudah tepat dalam pemilihan tempat lokasi toko. Lokasi toko 

sangat strategis dan berada di pusat kota dan mudah untuk ditemui oleh 

konsumen. Sekarang perlu di pertahankan lokasi tersebut 

4. Perusahaan sudah melakukan Promosi dengan baik dan untuk terus di 

pertahankan. 
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