
 
 

 
 

BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Dari hasil penelitian yang telah diperoleh, dapat disimpulkan demikian: 

1. Variabel diskon (X1) dan testimoni (X2) memiliki pengaruh signifikan 

secara simultan terhadap variabel keputusan pembelian (Y), hal itu sesuai 

dengan nilai signifikansi sebesar 0,000 < 0,05 dan nilai F hitung lebih 

besar daripada F tabel (12,342 > 3,17). 

2. Variabel diskon berpengaruh signifikan secara parsial terhadap keputusan 

pembelian, hal itu dibuktikan setelah melakukan uji t dan terlihat jika nilai 

signifikansi untuk pengaruh diskon (X1) terhadap keputusan pembelian 

adalah sebesar 0,004 < 0,05 dan nilai t hitung 3,038 > t tabel 2,00575. 

3. Variabel testimoni berpengaruhh signifikan secara parsial terhadap 

keputusan pembelian, hal itu dibuktikan setelah melakukan uji t dan 

terlihat jika nilai signifikansi untuk pengaruh testimoni (X2) terhadap 

keputusan pembelian adalah sebesar 0,010 < 0,05 dan nilai t hitung 2,668 

> t tabel 2,00575. 

4. Diskon (X1) merupakan variabel yang lebih dominan pengaruhnya 

terhadap variabel Y atau keputusan pembelian, hal itu dibuktikan terbukti 

setelah melakukan uji dominan dan dapat diihat jika variabel yang 

memiliki nilai beta (β) dan nilai dari t hitung terbesar adalah variabel 

diskon (X1), yaitu dengan nilai beta (β) sebesar 0,366 dan nilai dari t 

hitung yaitu sebesar 3,038. 
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B. Saran  

 Dari hasil penelitian yang ada, diharapkan agar pihak Shopeefood dapat 

memfokuskan strategi pemasarannya melalui pemberian diskon yang menarik 

bagi calon konsumen, namun disisi  lain pihak ShopeeFood juga harus bisa 

menampung ulasan atau review/testimoni para konsumen untuk nantinya bisa 

dijadikan acuan/referensi serta pertimbangan bagi calon konsumen lain yang akan 

membeli produk/makanan di ShopeeFood dengan melihat terlebih dahulu rating 

atau komentar terhadap produk/makanan yang akan mereka beli. 

 Lalu untuk penelitian lain dengan model yang sama di waktu yang akan 

datang diharapkan agar pengumpulan responden yang akan dijadikan sampel 

kiranya bisa lebih banyak, agar saat pemilihan sampel data untuk ditabulasikan 

dapat lebih bervariasi untuk mengantisipasi jika data yang digunakan masih bias 

atau tidak valid dan reliabel. 
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