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STRATEGI PEMASARAN ANEKA BIBIT BUAH DI CV MULYODADI,
DESA MULYOAGUNG, KECAMATAN DAU, KABUPATEN MALANG

INTISARI

Bibit buah adalah tanaman yang sudah tidak berbentuk biji, tumbuh
memiliki daun dan batang. Pembibitan merupakan tempat dimana tanaman
diperbanyak dan tumbuh hingga pada usia yang diinginkan. Strategi pemasaran
merupakan cara mengatur pemasaran untuk mencapai keuntungan yang terus
meningkat dalam penjualan. CV Mulyodadi merupakan salah satu tempat yang
menjalankan usaha pembibitan dengan jenis bibit tanaman yang ditawarkan
beranekaragam. Penelitian ini bertujuan untuk mengidentifikasi faktor internal dan
eksternal dalam pemasaran aneka bibit buah di CV Mulyodadi, Desa Mulyoagung,
Kecamatan Dau, Kabupaten Malang. Metode pengumpulan data melalui
wawancara, dokumentasi, observasi, angket dan studi pustaka. Analisis data yang
digunakan yaitu analisis SWOT.

Hasil penelitian diperoleh 9 faktor internal dan 11 faktor eksternal. Dari
faktor kekuatan (Strenghts) yaitu nama perusahaan CV Mulyodadi dikenal luas
dengan skor 0,517. Faktor kelemahan (Weaknesses) yaitu manajemen usahatani
pembibitan di CV Mulyodadi masih kurang dengan skor 0,536. Faktor peluang
(Opportunities) yaitu minat konsumen terhadap produk bibit lokal dengan skor
0,399. Faktor Ancaman (Threats) yaitu permintaan terhadap bibit berfluktuasi
dengan skor 0,428.

Hasil perhitungan berdasarkan analisis matriks SWOT diketahui bahwa
posisi IFAS berada pada titik ordinat X sebesar -1,545 yaitu berada pada kelemahan
dan posisi EFAS berada pada titik ordinat Y sebesar -0,412 yaitu berada pada
ancaman. Berdasarkan titik koordinat X dan Y, maka Strategi Pemasaran Aneka
Bibit Buah di CV Mulyodadi berada pada kuadran 1V yaitu menerapkan strategi
defensif. Strategi ini digunakan untuk memanfaatkan kelemahan internal yang ada
untuk mengurangi ancaman eksternal.

Kata Kunci: Bibit Buah, Pembibitan, Strategi Pemasaran, Analisis SWOT, Strategi
Pemasaran Aneka Bibit Buah
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MARKETING STRATEGY OF VARIOUS FRUIT SEEDS IN CV MULYODADI,
MULYOAGUNG VILLAGE, DAU DISTRICT, MALANG REGERENCY

ABSTRACT

Fruit seedlings are plants that are already seed-shaped, grow to have leaves
and stems. A nursery is a place where plants are propagated and grow to the desired
age. Marketing strategy is a way of organizing marketing to achieve ever-
increasing profits in sales. CV Mulyodadi is one of the places that runs a nursery
business with various types of plant seeds offered. This study aims to identify
internal and external factors in the marketing of various fruit seeds in CV
Mulyodadi, Mulyoagung Village, Dau District, Malang Regency. Data collection
methods through interviews, documentation, observation, questionnaires and
literature studies. The data analysis used is SWOT analysis.

The results of the study obtained 9 internal factors and 11 external factors.
From the strength factor (Strenghts), the company name CV Mulyodadi is widely
known with a score of 0.517. The weakness factor is that the management of nursery
farming in CV Mulyodadi is still lacking with a score of 0.536. The opportunity
factor is consumer interest in local seed products with a score of 0.399. Threat
Factor (Threats) is the demand for seeds fluctuates with a score of 0.428.

The calculation results based on SWOT matrix analysis show that IFAS's
position is at the X ordinate point of -1.545, which is at weakness, and the EFAS
position is at the Y ordinate point of -0.412, which is at threat. Based on X and Y
coordinate points, the Marketing Strategy of Various Fruit Seeds in CV Mulyodadi
is in quadrant 1V, namely implementing a defensive strategy. This strategy is used
to exploit existing internal weaknesses to mitigate external threats.

Keywords: Fruit Seeds, Seeding, Marketing Strategy, SWOT Analysis, Marketing
Strategy Of Various Fruit Seeds.
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