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ABSTRAKSI 

 

Pada masa sekarang internet tentu sudah sudah menjamur di masyarakat. 

Internet ialah informasi teknologi yang dimanfaatkan manusia untuk memudahkan 

manusia dalam pekerjaannya, selain itu internet juga dapat digunakan sebagai 

peranti pemasaran produk (online). Pemasaran online tercipta dari adanya revolusi 

industri teknologi yang memprakarsai peluang perkembangan sebuah industri 

yang bergerak di bidang teknologi. Kini dengan adanya revolusi tersebut membuat 

kegiatan bisnis di era sekarang kian berkembang kegiatan pemasaran dapat 

dilakukan dengan dengan jaringan internet dan menggunakan media sosial 

menciptakkan peluang bagi pelaku usaha untuk melakukan aktivitas jual beli 

secara daring.  

Tujuan dari riset ini ialah untuk mengetahui pengaruh teknik pemasaran 

online melalui media Instagram terhadap keputusan pembelian konsumen di toko 

Maharema Malang. Jenis penelitian yang digunakan dalam penelitian ini ialah 

Explanantory research. Besar sampel dikumpulkan melalui survei online, dengan 

99 responden.Teknik analisis data memakai uji regresi linear sederhana. 

Berdasarkan hasil penelitian yang telah melalui proses perhitungan dan  

dianalisis sedemikian rupa maka diperoleh hasil bahwa variabel pemasaran online 

(X) melalui media Instagram berpengaruh signifikan sebesar 48,8% terhadap 

keputusan pembelian konsumen (Y) di Maharema store Malang.  

 

Kata Kunci : Keputusan Pembelian; Pemasaran online,  

 


