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STRATEGI PENGEMBANGAN PEMASARAN SAYURAN ORGANIK  

UNTUK MENINGKATKAN PENJUALAN PADA  

 CV KURNIA KITRI AYU FARM MALANG 

 

INTISARI 

 

Strategi pengembangan pemasaran sayuran organik merupakan langkah 

penting untuk meningkatkan penjualan dan memperluas jangkauan pasar produk 

tersebut. Langkah pertama adalah melakukan analisis pasar dan konsumen untuk 

memahami preferensi dan perilaku konsumen serta mengidentifikasi segmen pasar 

yang potensial. Pengembangan produk juga menjadi fokus utama dengan menjaga 

kualitas dan konsistensi produk sayuran organik, serta melakukan inovasi dengan 

memperkenalkan varietas baru atau produk olahan berbasis sayuran organik. 

Penentuan harga yang kompetitif dan tetap menguntungkan adalah strategi lain 

yang penting, termasuk penggunaan strategi harga premium untuk mencerminkan 

kualitas organik yang lebih tinggi.  

Penelitian ini bertujuan untuk merumuskan strategi pengembangan 

pemasaran yang efektif dalam meningkatkan penjualan sayuran organik di CV 

Kurnia Kitri Ayu Farm, yang berlokasi di Malang. Fokus utama adalah 

mengidentifikasi kekuatan dan kelemahan serta peluang dan ancaman dalam 

strategi pengembangan pemasaran sayuran organik dengan menggunakan Analisis 

SWOT. Populasi dan sampel yaitu karyawan berjumh 9 (sembilan) orang dan 

konsumen 27 orangdi CV Kurnia Kitri Ayu Farm. 

Hasil penelitian diketahui bahwa total skor kekuatan yang diperoleh adalah 

sebesar 4,48 dan total skor kelemahan sebesar 2,26 sehingga total skor 6,74. Total 

peluang yang diperoleh adalah sebesar 4,64 dan total skor ancaman 1,51, sehingga 

total skor 6,15.   

Strategi pengembangan pemasaran sayuran organik untuk meningkatkan 

penjualan pada CV Kurnia Kitri Ayu Farm Malang berada pada kuadran I yaitu 

memaksimalkan kekuatan memanfaatkan peluang yang ada. Strategi yang harus 

diterapkan dalam pengembangan pemasaran sayuran organik untuk meningkatkan 

penjualan pada CV Kurnia Kitri Ayu Farm Malang adalah strategi Agresif 

 

Kata Kunci : Strategi, SWOT, Pemasaran, Sayur organik 
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MARKETING DEVELOPMENT STRATEGY FOR ORGANIC 

VEGETABLES TO INCREASE  SALES AT 

CV KURNIA KITRI AYU FARM MALANG 

 

ABSTRACT 

 

       The development of organic vegetable marketing strategies is essential for 

increasing sales and expanding the market reach of these products. The first step is 

conducting market and consumer analysis to understand consumer preferences and 

behavior, as well as identifying potential market segments. Product development 

should focus on maintaining the quality and consistency of organic vegetables and 

innovating by introducing new varieties or processed products based on organic 

vegetables. Setting competitive yet profitable prices is another crucial strategy, 

including the use of premium pricing to reflect the higher quality of organic 

products. 

This research aims to formulate effective marketing development 

strategies to increase the sales of organic vegetables at CV Kurnia Kitri Ayu Farm, 

located in Malang. The main focus is identifying strengths and weaknesses as well 

as opportunities and threats in the marketing development strategy for organic 

vegetables using SWOT Analysis. The population and sample include the 36 

employees and consumers at CV Kurnia Kitri Ayu Farm. 

The research results show that the total score for strengths is 4.48 and 

the total score for weaknesses is 2.26, giving a total score of 6.74. The total score 

for opportunities is 4.64 and the total score for threats is 1.51, resulting in a total 

score of 6.15. The marketing development strategy for organic vegetables to 

increase sales at CV Kurnia Kitri Ayu Farm Malang falls in quadrant I, which 

involves leveraging opportunities and maximizing existing strengths. The strategy 

that should be applied in developing the marketing of organic vegetables to increase 

sales at CV Kurnia Kitri Ayu Farm Malang is an aggressive strategy. 

  

 

 

Keywords: Strategy, SWOT, Marketing, Organic Vegetables 
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