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ANALISIS SWOT PADA STRATEGI PEMASARAN LEDRE PISANG UD. 

DUA PUTRI DEWI, KOTA MALANG 

 

 

 

Oleh : Dimas Indrajati Helambang 

201422006 

 

 

INTISARI 

Pisang merupakan salah satu tanaman hortikultura yang potensi 

produksinya cukup besar di Indonesia. Ada dua jenis pisang yang ada di Indonesia, 

yaitu jenis buah yang langsung dapat dimakan dan yang harus diolah terlebih 

dahulu untuk bisa dimakan. Pengolahan pisang sangat banyak sekali dan salah satu 

contohnya adalah makanan ringan yang dinamakan Ledre. Salah satu industri 

pengolahan Ledre Pisang yang ada di Kota Malang adalah UD. Dua Putri Dewi. 

Maka, tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui strategi pemasaran yang 

ada di UD. Dua Putri Dewi dengan menggunakan Analisis SWOT sebagai metode 

penelitian kali ini. 

Dalam usaha ledre pisang UD. Dua Putri Dewi, hasil analisis menunjukan 

bahwa masing-masing faktor pada strategi pemasaran memiliki nilai skor yang 

bervariasi. Pada faktor kekuatan (Strength) ledre pisang UD. Dua Putri Dewi yaitu 

rasa ledre pisang yang enak dengan skor 0,189. Faktor kelemahan (Weakness) yaitu 

belum lengkapnya peraturan pelaksanaan pengelolaan produksi dan dana, termasuk 

SOP (standar operasi dan prosedur) dengan skor 0,121. Faktor peluang 

(Opportunity) yaitu dukungan pemerintah sangat berguna dengan skor 0,206. 

Faktor ancaman (Threat) yaitu jumlah pesaing yang bertambah dan kompetitif 

dengan skor 0,154. 

Strategi pemasaran pada usaha UD. Dua Putri Dewi dengan menggunakan 

analisis SWOT berada pada kuadran I yang merupakan strategi yang mendukung 

strategi agresif. Pada posisi tersebut UD. Dua Putri Dewi berada pada situasi yang 

dimana kekuatan yang memanfaatkan peluang. Dengan demikian, strategi yang 

harus diterapkan dalam kondisi ini adalah mendukung kebijakan pertumbuhan yang 

agresif (Growth Oriented Strategy). 

 

Kata kunci: Ledre Pisang, Strategi Pemasaran, Analisis SWOT 
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SWOT ANALYSIS ON UD LEDRE BANANA MARKETING STRATEGY. 

DUA PUTRI DEWI, KOTA MALANG 

 

 

 

By: Dimas Indrajati Helambang 

201422006 

 

 

ABSTRACT 

 Bananas are one of horticultural plants with a large production potential in 

Indonesia. There are two types of bananas in Indonesia, namely that can be eaten 

immediately and which must be processed first before eaten. Processed bananas 

are very abundant and one example is a snack called Ledre. One of the Ledre 

Banana processing industries in Malang City is UD Dua Putri Dewi. The purpose 

of this study is to find out the marketing strategies used by UD Dua Putri Dewi by 

using SWOT Analysis as the research method. 

 The results of the analysis show that each factor in the marketing strategy 

has a varied score. The strength of UD Dua Putri Dewi is delicious ledre banana 

flavor with a score of 0.189. Weakness factor is the incomplete regulation on the 

implementation of production and fund management, including SOP (standard of 

operation and procedure) with a score of 0.121. Opportunity, namely government 

support is has a score of 0.206. Threat factor is the number of competitors that are 

increasing and competitive with a score of 0.154. 

 The marketing strategy in UD Dua Putri Dewi using SWOT analysis is in 

quadrant I which is a strategy that supports aggressive strategies. At that position 

UD Dua Putri Dewi is in a situation where its strength is taking advantage of 

opportunities. Thus, the strategy that must be applied in this condition is to support 

an aggressive growth policy (Growth Oriented Strategy). 

 

Keywords: Banana Ledre, Marketing Strategy, SWOT Analysis 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

 

 

1.1   Latar Belakang 

Pisang merupakan salah satu tanaman hortikultura yang penting di dunia 

karena potensi produksinya yang cukup besar. Pisang sejak lama telah dikenal 

sebagai buah yang lezat dan berkhasiat bagi kesehatan misalnya sebagai obat diare. 

Negara-negara penghasil pisang yang terkenal diantaranya Brasilia, Filipina, 

Panama, Honduras, India, Ekuador, Thailand, Karibia, dan Hawai. Negara-negara 

Afrika yang menjadi penghasil pisang antara lain Pantai Gading, Pulau Kenari dan 

Uganda. Penduduk negara itu bahkan mengkonsumsi pisang sebagai makanan 

pokok.  

Menurut Suyati (2009) Indonesia merupakan salah satu negara penghasil 

pisang. Hal ini karena iklim Indonesia cocok untuk pertumbuhan tanaman pisang. 

Walau demikian tidak semua wilayah itu merupakan sentral produksi tanaman 

pisang. Selain iklim yang sesuai, budidaya yang dilakukan oleh masyarakat di 

daerah itu menjadi penentu sentral tanaman pisang. Pisang telah lama akrab dengan 

masyarakat Indonesia terbukti dari seringnya pohon pisang digunakan sebagai 

perlambang dalam berbagai upacara adat, namun pemanfaatan pisang masih sangat 

terbatas. 

Ashari (2005) menjelaskan bahwa tanaman pisang dapat tumbuh di tanah 

yang kaya humus, tanah yang mengandung kapur dan tanah berat. Di daerah-daerah 

tropis yang basah, pisang akan tumbuh dengan baik. Tetapi pisang akan tumbuh 

dengan baik bila di daerah-daerah yang memiliki iklim lembab dan panas yang 
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merata, artinya perubahan panas yang tidak menyolok. Suhu optimum untuk 

pertumbuhan adalah sekitar 27o C dan suhu maksimum 38o C.  

Penggolongan pisang antara lain pisang yang dimakan secara langsung, 

pisang yang dimakan setelah diolah terlebih dahulu, pisang yang dapat dimakan 

secara langsung maupun setelah dimasak terlebih dahulu dan pisang yang dapat 

dimakan ketika masih muda. Contoh macam-macam pisang yang kita konsumsi 

yaitu pisang kepok, pisang susu, pisang raja, pisang ambon, pisang emas, pisang 

kapas, pisang klutuk dan lain-lain. Kebanyakan pisang dimakan segar (raw banana) 

atau dimasak (cooking banana). Kadang-kadang buah pisang juga diolah lebih 

lanjut, misalnya menjadi ledre (Anonim, 2009). 

Ledre merupakan suatu makanan yang terbuat dari tepung pisang atau adonan 

tepung terigu dan lumatan pisang yang kemudian dicetak berbentuk pipih yang 

dapat dijadikan sebagai makanan ringan (Kamus Besar Bahasa Indonesia, 2017). 

Ledre ini sebuah makanan yang terbuat dari campuran tepung terigu, gula, dan 

tepung beras, yang dan dengan tambahan pisang raja untuk aroma. Pisang 

merupakan komposisi utama camilan ini. Pisang yang digunakan untuk membuat 

ledre menggunakan pisang raja yang telah masak. Alasan menggunakan pisang raja 

untuk menjaga kualitas aroma dan rasa ledre tersebut. Semua bahan dicampurkan 

dan dibuat adonan tipis, kemudian digoreng tidak terlalu kering, setelah itu 

digulung dengan cepat. 

Dalam sebuah produksi usaha pasti perlu adanya strategi pemasaran untuk 

menjalankan dan mengembangkan usahanya. Strategi pemasaran adalah salah satu 

cara memenangkan keunggulan bersaing yang berkesinambungan baik itu untuk 
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perusahaan yang memproduksi barang atau jasa. Strategi pemasaran dapat 

dipandang sebagai salah satu dasar yang dipakai dalam menyusun perencanaan 

perusahaan secara menyeluruh. Dipandang dari luasnya permasalahan yang ada 

dalam perusahaan, maka diperlukan adanya perencanaan yang menyeluruh untuk 

dijadikan pedoman bagi segmen perusahaan dalam menjalankan kegiatannya, 

alasan lain yang menunjukkan pentingnya strategi pemasaran adalah semakin 

kerasnya persaingan perusahaan pada umumnya (Gumilar, 2007). 

Strategi pemasaran dalam suatu usaha dapat dievaluasi menggunakan analisis 

SWOT (Strength, Weakness, Opportunity, Treath) karena dalam prosesnya model 

analisis ini melibatkan penentuan tujuan yang spesifik dari spekulasi bisnis atau 

proyek dan mengidentifikasi faktor internal dan eksternal yang mendukung dan 

yang tidak dalam mencapai tujuan. Oleh karena itu, peneliti tertarik untuk 

mengevaluasi strategi pemasaran yang digunakan pada di UD. Dua Putri Dewi 

dengan menggunakan metode analisis SWOT. 

 

1.2 Rumusan Masalah 

Adapun rumusan masalah dalam penelitian ini adalah sebagai berikut: 

1. Apakah kekuatan, kelemahan, peluang dan ancaman pada strategi 

pemasaran Ledre UD. Dua Putri Dewi? 

2. Bagaimanakah strategi pemasaran pada usaha Ledre UD. Dua Putri Dewi 

dengan menggunakan analisis SWOT? 
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1.3 Tujuan Penelitian 

Adapun tujuan penelitian dalam penelitian ini adalah sebagai berikut: 

1. Untuk mengetahui kekuatan, kelemahan, peluang dan ancaman pada 

strategi pemasaran Ledre UD. Dua Putri Dewi. 

2. Untuk mengetahui strategi pemasaran pada usaha Ledre UD. Dua Putri 

Dewi dengan menggunakan analisis SWOT. 

 

1.4 Manfaat Penelitian 

Adapun manfaat penelitian dalam penelitian ini adalah sebagai berikut: 

1. Memberi informasi mengenai kekuatan, kelemahan, peluang dan 

ancaman pada strategi pemasaran Ledre UD. Dua Putri Dewi. 

2. Memberi informasi strategi pemasaran pada usaha Ledre UD. Dua Putri 

Dewi dengan menggunakan analisis SWOT. 

 


