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PENGARUH BAURAN PEMASARAN TERHADAP KEPUTUSAN
PEMBELIAN PRODUK CAP JEMPOL PADA CV IKA RAYA SENTUSA
MALANG

ABSTRAK

Keputusan pembelian pada dasarnya dipengaruhi oleh bauran pemasaran
yang terdiri dari semua hal yang dapat dilakukan perusahaan untuk mempengaruhi
permintaan produknya, yang terdiri dari product (produk), price (harga), place
(tempat), dan promotion (promosi). Berkaitan dengan hal tersebut sangat penting
bagi pengelola perusahaan untuk mengembangkan produk, menentukan harga,
mempromosikan produk dan mendistribusikan produk/jasa yang tepat kepada para
pengecer dan konsumen akhir. Dalam hubungannya dengan perekonomian dan
perkembangan food industry, Cap Jempol merupakan perusahaan yang bergerak di
bidang pangan yang berada di kota Malang.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui: Pengaruh Bauran Pemasaran
secara simultan terhadap keputusan pembelian, Pengaruh Bauran Pemasaran secara
parsial terhadap keputusan pembelian dan elemen dari Bauran Pemasaran yang
berpengaruh dominan terhadap keputusan pembelian pada CV lka Raya Sentausa.
Jenis penelitian ini adalah explanatory. Sumber data penelitian ini adalah primer
dan sekunder. Populasi penelitian ini adalah konsumen CV lka Raya Sentausa
Malang. Sampel yang diambil sebanyak 50 orang dengan metode accidental
sampling dan alat analisis regresi linear berganda.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel produk (X1), harga (X2),
tempat (X3), promosi (X4) secara simultan tidak berpengaruh terhadap keputusan
pembelian (YY) dengan tingkat signifikan 0,05<0,05. Secara parsial variabel produk
(X1), harga (X2), tempat (X3), promosi (X4) tidak berpengaruh terhadap keputusan
pembelian (Y) dengan tingkat signifikan >0,05 untuk semua variabel. Variabel
yang berpengaruh dominan adalah harga (X2) dengan VIF beta 0,257.

Kata kunci : Produk, Harga, Tempat, Promosi, dan Keputusan Pembelian
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