PLAGIARISME ADALAH PELANGGARAN HAK CIPTA DAN ETIKA

BAB V
PENUTUP

A. Kesimpulan
Dari pembahasan yang telah diuraikan diatas dan berdasarkan data yang
diperoleh dari penelitian ini. Maka dapat ditarik kesimpulan untuk menjawab
rumusan masalah sebagai berikut:

1. Atribut celebrity endorser yang meliputi X1 = Attractiveness dan X2 =
Credibility berpengaruh signifikan secara simultan terhadap keputusan
pembelian produk kosmetik Wardah di Kota Malang. Terbukti dari hasil
signifikansi uji F (0,000) < 0,05.

2. Atribut celebrity endorser yang meliputi X1 = Attractiveness dan X2 =
Credibility  berpengaruh signifikan secara parsial terhadap keputusan
pembelian produk kosmetik Wardah di Kota Malang. Hal ini dibuktikan
hasil signifikansi uji t <0,05 dengan persamaan:
Y=-2,132+0,222X1+0,543X2

3. Pada tabel koefisien determinasi, nilai ajusted R* menunjukkan besarnya
pengaruh celebrity endorser (X) dalam model penelitian ini sebesar 0,857
atau 85,7%. Ini membuktikan bahwa 85,7% keputusan pembelian
dipengaruhi oleh variabel celebrity endorser. Sedangkan sisanya sebesar
14,3% dipengaruhi oleh faktor lain diluar dari model penelitian ini.

4. Atribut celebrity endorser X2 (credibility) berpengaruh dominan terhadap
keputusan pembelian produk kosmetik Wardah di Kota Malang. Hal ini

ditunjukkan dengan adanya nilai pengaruh sebesar 0,548.
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B. Saran
Dari hasil kesimpulan diatas, maka saran yang diberikan sebagai bahan
pertimbangan adalah sebagai berikut:

1. Bagi perusahaan, mengingat persaingan bisnis semakin ketat khususnya
dalam dunia kecantikan seperti kosmetik maka diharapkan perusahaan terus
melakukan peningkatan kualitas produk dan inovasi produk yang menjadi
tolak ukur konsumen dalam memutuskan untuk membeli produk wardah ini.

2. Mengingat bahwa konsumen menggunakan produk wardah juga
dikarenakan adanya pengaruh dari artis pendukung iklan (celebrity
endorser), maka disarankan perusahaan tetap memperhatikan kecocokan
selebriti dengan produk iklan yang dibawakan agar memberi pengaruh lebih
besar terhadap keputusan pembelian.

3. Untuk terus meningkatkan keputusan pembelian, perusahaan perlu selalu
meninjau kebutuhan dan mengikuti keinginan dari konsumen (perempuan)
dan pasar saat ini terhadap produk wardah seiring berkembangnya jaman

agar tetap menjadi pilihan konsumen.
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