PLAGIARISME ADALAH PELANGGARAN HAK CIPTA DAN ETIKA

BAB V

PENUTUP

A. SIMPULAN

Berdasakan hasil penelitian dan pembahasan yang sudah dipaparkan

sebelumnya, maka dapat ditarik kesimpulan bahwa :

1. Variabel bauran pemasaran yang terdiri dari produk (X1), harga (X2),
tempat/saluran distribusi (X3), dan promosi (X4) mempunyai pengaruh
signifikan terhadap keputusan pembelian motor trail Kawasaki secara
simultan. Hal ini terbukti dari signifikansi F (0.000) < (0.05) dengan
persamaan:

Y=-0.862 + 0.458X1 + 0.015X2 + 0.350X3 + 0.539X4 + 0.339.

2. Variabel bauran pemasaran yang terdiri dari harga (X2) dan tempat/saluran
distribusi (X3) tidak berpengaruh secara parsial, sedangkan variabel
bauran pemasaran yang terdiri dari produk (X1) dan promosi (X4)
berpengaruh secara parsial.

3. Variabel bauran pemasaran yang memiliki pengaruh paling besar terhadap
keputusan pembelian motor trail Kawasaki pada PT. Surapita Unitrans

Kawasaki Malang adalah promosi (X4) dilihat dari (B) sebesar 0.652.

68



PLAGIARISME ADALAH PELANGGARAN HAK CIPTA DAN ETIKA
69

B. SARAN

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan mengenai Bauran
Pemasaman Terhadap Keputusan Pembelian Motor Trail pada PT. Surapita
Unitrans Kawasaki Malang maka peneliti dapat mengajukan saran yang

sekiranya dapat memberikan manfaat antara lain :

1. Bagi perusahaan harga yang ditawarkan pada konsumen tetap dijaga stabil
agar minat konsumen dalam melakukan pembelian motor trail Kawasaki
tetap terjaga.

2. Bagi peneliti selanjutnya agar menambah variabel yang diteliti yang diduga

juga berpengaruh terhadap keputusan pembelian motor trail Kawasaki.
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