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BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan yang telah dilakukan 

sebelumnya maka dapat ditarik kesimpulan: 

1. Variabel bauran promosi yang terdiri dari Periklanan (X1),Promosi 

Penjualan (X2), Penjualan Personal (X3),dan Hubungan Masyarakat 

(X4) mempunyai pengaruh signifikansi secara simultan terhadap 

keputusan pembelian rumah pada Greenland At Tidar Malang  secara 

simultan Hal ini terbukti dari signifikansi F (0,000) < ( 0,05) dengan  

persamaan: 

     Y = 1.911+ 0.327 X1 + 0.087 X2 -0.106 X3 + 0.198 X4, dengan nilai 

koefisien determinasi (R²) sebesar 0.521 atau 52.1%.Hal ini berarti 

bahwa bauran promosi yang meliputi periklanan, promosi penjulan, 

penjualan personal, hubungan masyarakat dapat menjelaskan variasi 

perubahan keputusan   pembelian rumah pada Greenland At Tidar 

Malang sebesar 52.1% dan sisanya 47,9% dijelaskan oleh variabel lain 

diluar model regresi.  

     Berdasarkan uji parsial (uji t)dapat disimpulkan sebagai berikut: 

Periklanan (X1) berpengaruh signifikan dengan sig t 0.012 < alpha   

0,05, sedangkan promosi penjualan (X2), penjualan personal (X3) dan 

hubungan masyarakat (X4) berpengaruh tidak signifikan karena nilai 

sig t 0.481 (X2), 0.422 (X3) dan 0.106 (X4) memiliki > alpha (0,05). 
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         2. Variabel bauran promosi yang mempunyai pengaruh dominan terhadap   

keputusan pembelian rumah pada Greenland At Tidar Malang adalah 

Periklanan (X1) dengan nilai koefisien Beta terstandarisasi sebesar 0.354 

paling besar dibanding nilai beta terstandarisasi variabel lain. 

 

B. Saran 

Berdasarkan kesimpulan di atas maka saran- saran yang dapat diberikan 

sebagai berikut: 

1. Mempertahankan dan meningkatkan bauran promosi pada variabel 

hubungan masyarakat, penjualan personal supaya tertariknya orang 

untuk pembelian rumah pada Greenland At Tidar Malang dengan 

harga yang lebih bersaing dengan perumahan yang lainnya. 

2. Meningkatkan kedua variabel bauran promosi yaitu periklanan (X1) 

dan promosi penjualan (X2) untuk meningkatkan keputusan  

pembelian rumah pada Greenland At Tidar Malang.
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