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BAB V 

PENUTUP 

 

A. Kesimpulan 

     Dari pembahasan yang telah diuraikan diatas dan berdasarkan data yang 

diperoleh dari penelitian ini. Maka dapat ditarik kesimpulan untuk menjawab 

rumusan masalah sebagai berikut:  

1. Periklanan dengan konsep AIDA yang meliputi Attention (X1), Interest 

(X2), Desire (X3), Action (X4) berpengaruh signifikan secara simultan 

terhadap keputusan pembelian konsumen di Giri Mebel Malang. 

Dibuktikan dengan hasil uji F yang menunjukkan nilai signifikansi sebesar 

0,000 <alpha 0,05. Variabel Attention (X1), Interest (X2), Action (X4) 

berpengaruh signifikan secara parsial terhadap keputusan pembelian 

konsumen di Giri Palma Mebel Malang. Hal ini dibuktikan dengan hasil 

signifikansi uji t <0,05. Namun konsep Desire (X3) secara parsial tidak 

berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian, dengan persamaan:  

Y’ = -1,077 + 0,444 X1 + 0,621 X2 + 0,290 X3 + 0,557 X4. Pada tabel 

koefisien determinasi, nilai adjusted R
2 

menunjukkan pengaruh periklanan 

dengan konsep AIDA (X) dalam metode penelitian ini sebesar 0,708 atau 

70,8%. Ini membuktikan bahwa 70,8% keputusan pembelian konsumen di 

Giri Palma Mebel Malang dipengaruhi oleh periklanan dengan konsep 

AIDA. Sedangkan sisanya sebesar 29,2% dipengaruhi oleh faktor lain 

diluar dari model penelitian ini.  
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2. Attention (X1) berpengaruh terhadap variabel keputusan pembelian (Y) 

menghasilkan nilai t hitung sebesar 2,035 > 2,014 (t tabel)  dengan nilai 

signifikansi t sebesar 0,048. Hasil pengujian tersebut menunjukkan bahwa 

Sig. t < alpha (0,05) maka ada pengaruh variabel Attention (X1) terhadap 

variabel keputusan pembelian (Y) adalah signifikan. Hal ini berarti H0 

ditolak Ha diterima. 

3. Interest (X2), berpengaruh terhadap variabel keputusan pembelian (Y) 

menghasilkan nilai t hitung sebesar 3,908 > 2,014 (t tabel)  dengan nilai 

signifikansi t sebesar 0,000. Hasil pengujian tersebut menunjukkan bahwa 

Sig. t < alpha (0,05) maka ada pengaruh variable Interest(X2) terhadap 

variable keputusan pembelian (Y) adalah tidak signifikan. Hal ini berarti 

H0ditolak Ha diterima. 

4. Desire (X3) berpengaruh terhadap variable keputusan pembelian (Y) 

menghasilkan nilai t hitung sebesar 1,232 < 2,014 (t tabel)  dengandengan 

nilai signifikansi t sebesar 0,224. Hasil pengujian tersebut menunjukkan 

bahwa Sig. t < alpha (0,05) maka pengaruh variable Desire (X3)terhadap 

variable keputusan pembelian (Y) adalah signifikan. Hal ini berarti H0 

diterima Ha ditolak. 

5. Action(X4) berpengaruh terhadap variable keputusan pembelian (Y) 

menghasilkan nilai t hitung sebesar 2,424 > 2,014 (t tabel)  dengan dengan 

nilai signifikansi t sebesar 0,019. Hasil pengujian tersebut menunjukkan 

bahwa Sig. t > alpha (0,05) maka pengaruh variable Action(X4) terhadap 

variable keputusan pembelian (Y) adalah signifikan. Hal ini berarti H0 

ditolak Ha diterima. 
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B. Saran 

Dari hasil kesimpulan diatas, maka saran yang peneliti berikan sebagai bahan 

pertimbangan adalah sebagai berikut: 

1. Bagi perusahaan, diharapkan tetap memprioritaskan Variabel Attention, 

interest, dan action dalam periklanan karena karena ketiga variabel ini 

memengaruhi secara simultan terhadap keputusan pembelian mebel, 

disamping itu juga tetap harus memperhatikan aspek Desire.  

2. Untuk penelitian selanjutnya yanga akan mengambil topik dengan judul 

yang terkait sebaiknya menambahkan periklanan lain yang ada selain 

konsep AIDA. Seperti, AIDCA (Attention, interest, desire,conviction, 

action). 
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