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BAB V 

PENUTUP 

 

A. Simpulan 

Berdasarkan hasil penelitia dan pembahasan yang telah dilakukan 

sebelumnya maka dapat ditarik kesimpulan sebagai berikut: 

1. a. Berdasarkan hsasil uji F dalam model regresi dapat diketahui bahwa 

secara simultan faktor sosial yang terdiri dari kelompok referensi (X1), 

keluarga (X2) serta peran dan status (X3) mempunyai pengaruh yang 

signifikan terhadap keputusan pemilihan lembaga pendidikan Sekolah 

Menengah Pertama Katolik (SMPK) Santa Maria II Malang. Dibuktikan 

dengan pengujian serentak pada ketiga variabel dimana perolehan nilai F 

hitung sebesar 16,079 pada nilai sig sebesar 0,000 yang jauh lebih kecil 

dari nilai alpha yang telah ditetapkan yaitu 0,05. 

b. Berdasarkan pengujian secara parsial hanya variabel peran dan status 

(X3) mempunyai pengaruh yang signifikan terhadap keputusan pemilihan 

lembaga pendidikan Sekolah Menengah Pertama Katolik (SMPK) Santa 

Maria II Malang dibuktikan dengan perolehan nilai sig sebesar 0,001 atau 

lebih kecil dari nilai alpha yang telah ditetapkan sebesar 0,05.  

 

2. Variabel peran dan status (X3) mempunyai pengaruh dominan terhadap 

pengambilan keputusan (Y) pemilihan lembaga pendidikan SMPK Santa 

Maria II Malang dengan perolehan nilai tertinggi pada standardized 

coefficients sebesar 0,350. 
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B. Saran  

Berdasarkan kesimpulan diatas maka saran yang dapat diberikan ialah 

sebagai berikut: 

1. Pihak SMPK Santa Maria II seharusnya lebih meningkatkan berbagai hal 

seperti meningkatkan program pendidikan, meningkatkan promosi 

dengan lebih terlibat dalam kegiatan gereja dan meningkatkan prestasi 

baik akademik maupun non akademik untuk menunjang capaian target 

guna memenuhi jumlah siswa baru setiap tahunnya.  

2. Untuk peneliti selanjutnya sebaiknya menambah jumlah faktor yang 

memengaruhi perilaku konsumen lainnya seperti faktor budaya, faktor 

pribadi dan faktor psikologis 
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