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BAB V 

 

PENUTUP 

 

A. Kesimpulan 

 

Berdasarkan penerapan analisis SWOT dalam penentuan strategi 

pemasaran PT Arta Boga Cemerlang didapat data dari hasil wawancara lalu 

dijadikan untuk kuisoner. Hal ini ditunjukan pada diagram cartesius, pada 

diagram cartesius analisis SWOT ditunjukkan bahwa nilai total skor tertinggi 

berada pada kuadran pertama yaitu di posisi strength 1.20 dan opportunity 

0.57 dimana kuadran tersebut merupakan situasi yang sangat menguntungkan. 

 
Strategi pemasaran yang sesuai dengan PT. Arta Boga Cemerlang 

adalah Growth Oriented Strategy. PT. Arta Boga Cemerlang memiliki banyak 

peluang dan kekuatan sehingga dapat melakukan secara agresif. Strategi yang 

dapat dijalankan PT. Arta Boga Cemerlang agar memaksimalkan hasil 

penjualannya yaitu dengan memasarkan lebih banyak produknya, menambah 

tenaga penjual agar bisa memasarkan ke daerah-daerah yang lebih luas, dan 

menambah promosi. 

 
B. Saran 

 

Berdasarkan hasil analisis yang penelitian yang telah disimpulkan, 

maka peneliti dapat memberikan saran-saran yang bermanfaat bagi pihak yang 

terkait dalam penelitin ini. Adapun saran-saran yang diberikan adalah sebagai 

berikut: 

 
1) Arta Boga Cemerlang diharapkan untuk Memasarkan lebih banyak 

produk minuman yang bervariasi dan bisa menyesuaikan dengan 

perubahan tren nya di PT Arta Boga Cemerlang Malang. 
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2) Arta Boga Cemerlang diharapkan Menambah tenaga penjual agar 

produk bisa dipasarkan ke daerah daerah kecil yang belum terdistribusi. 

 
3) PT Arta Boga Cemerlang diharapkan Menambah promosi dengan 

memberikan tawaran kerjasama dengan pelanggan-pelanggan baru. 
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