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PENGARUH BAURAN PEMASARAN TERHADAP KEPUTUSAN 

KONSUMEN DALAM PEMBELIAN SAYUR ORGANIK  

DI UD. BUMIAJI SEJAHTERA KOTA BATU 

 

INTISARI 

 

           Sayuran organik merupakan hasil budidaya pertanian organik tanpa 

menggunakan bahan atau zat kimia. Sayuran merupakan salah satu komoditas 

unggulan karena memiliki nilai ekonomis yang cukup tinggi. Penelitian ini 

bertujuan untuk menganalisis variabel bauran pemasaran yang terdiri dari produk, 

harga, tempat, promosi, orang, proses, dan bukti fisik dalam mempengaruhi 

keputusan pembelian sayuran organik dan untuk mengetahui variabel yang 

dominan mempengaruhi keputusan pembelian sayuran organik.  

           Penelitian dilakukan di UD. Bumiaji Sejahtera Kota Batu. Penentuan sampel 

dalam penelitian ini menggunakan accidental sampling adalah teknik mengambil 

responden sebagai sampel berdasarkan kebetulan.Peneliti langsung mengumpulkan 

data dari unit sampling ditemui. Sampel dalam penelitian ini berjumlah sebanyak 

30 orang yaitu pembeli sayur organik dalam kurun waktu satu bulan pada saat masa 

panen dan di luar panen yang tidak sengaja bertemu dengan peneliti. Data 

dikumpulkan menggunakan kuesioner dari 30 responden. 

           Alat analisis yang digunakan adalah analisis regresi linier berganda dengan 

menggunakan uji F (simultan) dan uji t (parsial). Hasil penelitian menunjukkan 

bahwa secara simultan variabel bebas (X) bauran pemasaram 7p berpengaruh 

secara signifikan terhadap variabel terikat (Y) keputusan pembelian sayuran 

organik. Variabel produk, harga, tempat, promosi, proses, dan bukti fisik secara 

parsial berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian sayuran organik. 

Variabel orang tidak berpengaruh secara signifikan terhadap keputusan pembelian 

sayuran organik. Variabel dominan yang berpengaruh terhadap keputusan 

pembelian sayur organik adalah variabel bukti fisik, karena nilai koefisien beta (β) 

dari bukti fisik lebih besar dari nilai produk, harga, tempat, promosi, dan proses .  

 

Kata kunci: Bauran Pemasaran 7p, Faktor Dominan, Keputusan Pembelian, Sayur  

                    Organik 
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THE INFLUENCE OF THE MARKETING MIX ON CONSUMER DECISIONS IN 

PURCHASING ORGANIC VEGETABLES IN UD. BUMIAJI PROSPEROUS 

STONE CITY 

 

ABSTRACT 

 

           Organic vegetables are the result of organic farming cultivation without the 

use of chemicals or substances. Vegetables are one of the leading commodities 

because they have a fairly high economic value. This study aims to analyze the 

variables of the marketing mix consisting of products, prices, places, promotions, 

people, processes, and physical evidence in influencing organic vegetable 

purchasing decisions and to find out the dominant variables that influence organic 

vegetable purchasing decisions. 

           The study was conducted at UD. Bumiaji Prosperous Stone City. 

Determination of samples in this study using accidental sampling is a technique of 

taking respondents as samples based on coincidence. Researchers directly 

collected data from the sampling units encountered. The samples in this study 

amounted to 30 people, namely buyers of organic vegetables within a period of one 

month during the harvest period and outside the harvest who accidentally met with 

researchers. Data were collected using questionnaires from 30 respondents. 

           The analysis tool used is multiple linear regression analysis using F test 

(simultaneous) and t test (partial). The results showed that simultaneously the free 

variable (X) of the 7p marketing mix had a significant effect on the bound variable 

(Y) of organic vegetable purchasing decisions. Product variables, price, venue, 

promotion, process, and physical evidence partially influence the purchasing 

decision of organic vegetables. The variables of the person do not have a significant 

effect on the purchase decision of organic vegetables. The dominant variable that 

influences the purchase decision of organic vegetables is the physical evidence 

variable, because the value of the beta coefficient (β) of the physical evidence is 

greater than the value of the product, price, place, promotion, and process.  

 

Keywords: 7p Marketing Mix, Dominant Factors, Purchasing Decisions, Organic  

                   Vegetables 
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