
PLAGIARISME ADALAH PELANGGARAN HAK CIPTA DAN ETIKA 

 

 

PENGARUH BAURAN PEMASARAN (MARKETING MIX) TERHADAP 

KEPUTUSAN PEMBELIAN KONSUMEN BUAH STROBERI 

(FRAGARIA X ANANASSA), DI LUMBUNG STROBERI, DESA 

PANDANREJO, KECAMATAN BUMIAJI, KOTA BATU 

 

SKRIPSI 

 

Diajukan Guna Memenuhi Syarat Untuk Memperoleh 

 Gelar Sarjana Pertanian 

 

 

 

Disusun Oleh: 

ALBERTUS LANDU TANA 

NIM : 201722004 

 

 

 

 

 

PROGRAM STUDI AGRIBISNIS 

FAKULTAS PERTANIAN 

UNIVERSITAS KATOLIK WIDYA KARYA 

 MALANG 

2022



PLAGIARISME ADALAH PELANGGARAN HAK CIPTA DAN ETIKA 

2 

 

 

 

 

 



PLAGIARISME ADALAH PELANGGARAN HAK CIPTA DAN ETIKA 

3 

 

 
 

 

 



PLAGIARISME ADALAH PELANGGARAN HAK CIPTA DAN ETIKA 

4 

 

 

 

 



PLAGIARISME ADALAH PELANGGARAN HAK CIPTA DAN ETIKA 

5 

 

 

 

 

SERTIFIKAT BEBAS PLAGIASI 

 

 

 

 



PLAGIARISME ADALAH PELANGGARAN HAK CIPTA DAN ETIKA 

6 

 

 

 

 

 



PLAGIARISME ADALAH PELANGGARAN HAK CIPTA DAN ETIKA 

7 

 

 

MOTTO 
 

 

 

“ SEGALA PEKERJAAN YANG BAIK DAN 

BENAR ADALAH BERKAT DARI TUHAN, 

KARENA ITU LAKUKANLAH DENGAN 

SEPENUH HATI ” 

 

 

 

 

 
 

 

 



PLAGIARISME ADALAH PELANGGARAN HAK CIPTA DAN ETIKA 

8 

 

HALAMAN PERSEMBAHAN 

Skripsi ini penulis persembahkan untuk: 

1. Penulis  mengucap syukur kepada Yang Maha Kuasa yang selalu 

memberikan kesehatan, rezeki, dan penyertaan dalam masa study yang 

sudah ditempuh.  

2. Bapak Jamma Landu Tana dan Ibu Lika Lija (Kaka Erlin, Kak Njeni, Kak 

Nelzon, Adik Orvin) dan seluruh keluarga Anaburung Laidapu yang 

selama ini selalu memberikan dukungan baik moral dan materi, dan 

senantiasa selalu mendoakan keberhasilan saya selama ini. 

3. Dosen Pembimbing I Dr. Anasthasia T.B.,M.M. dan Dosen Pembimbing II 

Maria Puri Nurani. SP.,M.Si terima kasih banyak karena telah meluangkan 

waktunya untuk membantu dan membimbing saya selama pengerjaan 

skripsi ini. 

4. Ibu Dr. Dra. Anasthasia  T.B.,M.M. Selaku Ketua Program Studi 

Agribisnis Fakultas Pertanian Universitas Katolik Widya Karya Malang 

5. Kepada pemilik Internet, Google, Wikepedia, Copy Paste dan Microsoft 

Office yang sudah banyak mendukung kelancaran skripsi ini saya 

mengucapkan terimkasih. 

6. Bapak Asep Abianto dan seluruh konsumen yang ada di Wisata Petik 

Stroberi Bumiaji, Kota Batu yang telah mengijinkan penulis untuk dapat 

melaksanakan penelitian di Wisata Petik Stroberi dalam pengambilan data-

data yang dibutuhkan selama penelitian berlangsung 



PLAGIARISME ADALAH PELANGGARAN HAK CIPTA DAN ETIKA 

9 

 

7. Seluruh Teman-teman bebble stady, Komsel ceria dan teman-teman 

ibadah pemudah braderhous, serta teman komsel senusantara yang selalu 

mendoakan. 

8. Bapak Pendeta Martinus Loufra GBI Ranu yang selalu mendoakan study 

saya sampai saat ini. 

9. Seluruh Teman-teman kontrakan Jalan arjuno gang 1 dan teman-teman kos 

kauman yang selalu memotivasi dan memberi dukungan 

10. Seluruh Teman-teman Fakultas Pertanian Angkatan 2017 yang banyak 

memberikan dukungan dan kerjasama selama masa study 

11. Sahabat terbaik Ria Novita Sadodolu yang selalu banyak membantu 

12. Almamater tercinta Universitas Katolik Widya Karya Malang 

 

 

 

 

 

 

 



PLAGIARISME ADALAH PELANGGARAN HAK CIPTA DAN ETIKA 

10 

 

DAFTAR RIWAYAT HIDUP 

Nama                                 : Albertus Landu Tana 

NIM                                   : 201722004 

Fakultas                             : Pertanian 

Program Studi                   : Agribisnis 

Universitas                        : Katolik Widya Karya Malang 

Tempat,Tanggal Lahir      : Padiratana, 05 April 1997 

Alamat                              : Mauliru / Rt 004/Rw 002, Kelurahan Mauliru,   

           Kecamatan kamberi, Nusa Tengara Timur-NTT 

Nama orang tua (Ayah)    : Jamma Landu Tana 

                           (Ibu)       : Lika Lija 

Riwayat Pendidikan         : SD IMPRES PAPINDUNG (2003 – 2011) 

                                          SMP Negeri 1 Kambera (2011 – 2014) 

                                           SMA PGRI waingapu (2014 – 2017) 

                                           Universitas Katolik Widya Karya Malang (2017-2022) 

 

 

 

 

 

 



PLAGIARISME ADALAH PELANGGARAN HAK CIPTA DAN ETIKA 

11 

 

 

 



PLAGIARISME ADALAH PELANGGARAN HAK CIPTA DAN ETIKA 

12 

 

PENGARUH BAURAN PEMASARAN (MARKETING MIX) TERHADAP 

KEPUTUSAN PEMBELIAN KONSUMEN BUAH STROBERI 

(FRAGARIA X ANANASSA), DI LUMBUNG STROBERI, DESA 

PANDANREJO, KECAMATAN BUMIAJI, KOTA BATU 

Albertus Landu Tana 

Nim : 201722004 

INTISARI 

 

  Stroberi adalah spesies tanaman hibrida dari genus Fragaria. Tanaman ini 

merupakan  sebagai tanaman populer yang sering dibudidayakan dengan baik di 

seluruh dunia. Buah memiliki ciri  khusus, terutama dalam bentuk, warna, teksur, 

rasa dan aroma yang khas. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui 

pengaruh bauran pemasaran terhadap keputusan pembelian  stroberi dan untuk 

mengetahui bauran pemasaran yang dominan berpengaruh terhadap keputusan 

pembelian  stroberi di Desa Pandanrejo, Kecamatan Bumiaji, Kota Batu. 

  Lokasi penelitian berada di Lumbung Stroberi Desa Pandanrejo, 

Kecamatan Bumiaji, Kota Batu. Penentuan sampel dalam penelitian ini 

mengunakan accidental sampling dengan rumus slovin, sampel dalam penelitian 

ini berjumlah 60 responden.Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui 

pengaruh bauran pemasaran terhadap keputusan pembelian  stroberi dan untuk 

mengetahui bauran pemasaran yang dominan mempengaruhi keputusan pembelian 

stroberi.  

  Hasil penelitian ini menunjukan bahwa secara simultan variabel bebas 

bauran pemasaran (X) berpengaruh secara signifikan terhadap variabel terikat 

keputusan pembelian buah stroberi(Y). Variabel produk (X1), harga (X2), promosi 

(X3), dan tempat (X4) berpengaruh secara parsial terhadap keputusan pembelian 

buah stroberi (Y).Variabel yang dominan berpengaruh terhadap keputusan 

pembelian buah stroberi adalah variabel tempat (X4). Hal ini karena nilai koefisien 

beta dari variabel tempat lebih besar dari pada nilai koefisien beta produk (X1), 

harga (X2), dan promosi (X3). 

 

 Kata Kunci : Bauran pemasaran 4P, Buah stroberi, Keputusan pembelian buah 

stroberi, Variabel dominan 
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THE EFFECT OF THE MARKETING MIX ON CONSUMER PURCHASE 

DECISIONS OF STRAWBERRY (FRAGARIA X ANANASSA), IN 

STRABERRY LUMBUNG, PANDANREJO VILLAGE, BUMIAJI 

DISTRICT, BATU CITY 

Albertus Landu Tana 

Nim : 201722004 

ABSTRACT 

 

  Strawberries are a hybrid plant species of the genus Fragaria. This plant 

is a popular plant that is often well cultivated throughout the world. Fruits have 

special characteristics, especially in shape, color, texture, taste and aroma. The 

purpose of this study was to determine the effect of the marketing mix on 

purchasing decisions for strawberries and to determine the dominant marketing 

mix influencing purchasing decisions for strawberries in Pandanrejo Village, 

Bumiaji District, Batu City. 

  The research location is in the Strawberry Barn, Pandanrejo Village, 

Bumiaji District, Batu City. Determination of the sample in this study using 

accidental sampling with the Slovin formula, the sample in this study amounted to 

60 respondents. The purpose of this study was to determine the effect of the 

marketing mix on purchasing decisions of strawberries and to determine the 

dominant marketing mix influencing purchasing decisions of strawberries 

  The results of this study indicate that the independent variable of the 

marketing mix (X) has a significant effect on the dependent variable on the 

purchasing decision of strawberries (Y). Product variables (X1), price (X2), 

promotion (X3), and place (X4) have a partial effect on purchasing decisions for 

strawberries (Y). The dominant variable influencing the decision to buy 

strawberries is the place variable (X4). This is because the beta coefficient value 

of the place variable is greater than the product beta coefficient (X1), price (X2), 

and promotion (X3). 

 

Keywords :4P marketing mix, Strawberry fruit, Strawberry purchasing decision, 

Dominant variable 
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