
PLAGIARISME ADALAH PELANGGARAN HAK CIPTA DAN ETIKA 

BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

5.1 Kesimpulan 

Dari rumusan masalah penelitian yang diajukan dan berdasarkan analisis data 

yang telah dilakukan, serta pembahasan yang telah dikemukakan, maka diperoleh 

kesimpulan sebagai berikut: 

1. Berdasarkan hasil regresi uji t diketahui hasil analisis membuktikan 

bahwa bagian dari variabel independen bauran pemasaran (Marketing 

Mix) yaitu, produk, harga, promosi, dan tempat mempunyai pengaruh 

signifikan terhadap variabel dependen yaitu keputusan pembelian buah 

stroberi di Lumbung Stroberi, Desa Pandanrejo, Kecamatan Bumiaji, 

Kota Batudengan nilai F hitung (50,510) > F tabel (2,54) dengan taraf 

signifikansi 0,000 < 0,05. 

2. Tempat memberikan pengaruh dominan dengan taraf signifikan terhadap 

keputusan pembelian buah stroberi 0,006 < 0,05, hal ini dikarenakan 

konsumen banyak mendapatkan pengalaman dari tempat itu sendiri, yang 

pertama adalah tempat atau lokasi mudah dijangkau mengunakan 

transportasi, penataan lahan pada wisata petik stroberi bersih dan menarik 

para pengunjung dan wisatawan lokal.Yang kedua ketersedian ruangan 

seperti tempat duduk untuk bersantai-santai dan spot-spot yang menarik 

untuk berfoto-foto. 
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5.2 Saran  

Berdasarkan pada analisis dan kesimpulan yang berkaitan dengan penelitian 

ini, maka saran-saran yang dapat diajukan adalah: 

1. Lebih mendalami keseluruhan indikator dari variabel-variabel bauran 

pemasaran tersebut karena terbukti mempengaruhi keputusan pembelian. 

Seperti pada penelitian ini bahwa variabel produk, harga, promosi, dan 

tempat diketahui secara simultan berpengaruh signifikan terhadap 

keputusan pembelian, maka dari itu produsen diharapkan secara terus 

menerus mempertahankan dan bahkan meningkatkan kualitas tempat atau 

penyimpanan guna menjaga kualitas buah stroberi serta meningkatkan 

kenyamanan dengan memperhatikan variabel produkya, begitupula 

dengan variabel lainnya. Pemilik wisata stroberi disarankan untuk 

mengembangkan lagi tingkat promosi yang dilakukan melalui online dan 

offline supaya masyarakat dapat mengetahui wisata petik stroberi dan 

produk - produk yang lainnya. 

2. Bagi peneliti selanjutnya dapat melakukan penelitian lanjutan mengenai 

bauran pemasaran dengan cara menbambah variabel bebasnya yaitu 

orang, proses, dan bukti fisik atau bisa disebut dengan bauran pemasaran 

7P.  
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