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BAB V
PENUTUP

A. Kesimpulan
Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasannya, maka peneliti dapat

mengambil kesimpulan sebagai berikut:

1. Kualitas produk (X1) dan Harga (X2) berpengaruh secara simultan terhadap
keputusan pembelian (Y) pada Keripik Tempe Rohani Malang dilihat dari nilai
signifikansi 0.000 < 0.05 dan nilai F hitung 34.184 > 3.16.

2. Uji t (parsial) diketahui variabel kualitas produk (X1) berpengaruh signifikan
secara parsial terhadap keputusan pembelian (Y) pada Keripik Tempe Rohani
Malang. Hal ini diketahui dari nilai signifikansi 0.001 < 0.05 dan nilai t hitung
3.653 > t tabel 2.00247 dan variabel harga (X2) berpengaruh signifikan secara
parsial terhadap keputusan pembelian (Y) pada Keripik Tempe Rohani Malang
di lihat dari nilai signifikansi 0.000 < 0.05 dan nilai t hitung 3.721 > dari t tabel
2.00247.

3. Variabel harga (X2) berpengaruh dominan terhadap keputusan pembalian (Y)
pada Keripik Tempe Rohani Malang. Diketahui bahwa nilai beta dan nilai t
hitung terbesar atau paling tinggi terdapat pada variabel Harga (X2) yaitu

sebesar 0.416 dan 3.721.
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B. Saran
1.

Berperannya kualitas produk (X1) dan harga (X2) yang dihasilkan dan
diterapkan oleh Keripik Tempe Rohani Malang memberian pengaruh yang
besar kepada keputusan pembelian konsumen, oleh karna itu pihak Keripik
Tempe Rohani Malang sebaiknya terus mempertahankan dan meningkatkan
kualitas produk. Terlebihi memperhatikan lini produk kripik tempe rohani
dengan cara mengembangkan dengan menginovasi dari olahan tempe yang
dijual dengan itu akan meningkatkan keputusan pembelian pada Kripik Tempe
Rohani Malang.

Harga yang ditetapkan oleh Keripik Tempe Rohani Malang sudah dapat
meningkatkan keputusan pembelian hal ini perlu dipertahankan terlebih
diperhatikan lagi variasi harga yang ditetapkan pada Keripik Tempe Rohani
Malang. Variasi harga yang ditetapkan harus sesusuai dengan jenis kualitas
produk agar dapat meningkatkan dapat meningkatkan keputusan pembelian.
Saran bagi penelitian lainnya apabila ingin melakukan penelitian Keripik
Tempe Rohani Malang dapat menambahka variabel lainnya lain misalnya

varibel promosi, tempat dan ekuitas merek.
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