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BAB V
PENUTUP
A. Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan data dalam penelitian
mengenai pengaruh bauran pemasaran terhadap keputusan pembelian, maka
dapat disimpulkan sebagai berikut :

1. Hasil penelitian menunjukan bahwa nilai perhitungan uji F hitung sebesar
29,490 yang berarti hasil uji penelitian ini lebih besar dibandingkan F
tabel yaitu 29,490 > 2,42 dengan memperoleh nilai yang signifikan
sebesar 0,000 yang berarti lebih kecil dari alpha yaitu 0,000 < 0,05. Hal
ini menunjukan bahwa Produk (X1), Harga (X2), Tempat/distribusi (X3)
dan Promosi (X4) berpengaruh signifikan secara simultan terhadap
Keputusan Pembelian pada store Jims Honey kepanjen, Malang
berdasarkan nilai koefisien determinasi sebesar 0,724 atau 72,4% yang
artinya 72,4% keputusan pembelian di pengaruhi oleh bauran pemasaran
(produk, harga, tempat/distribusi, promosi), sedangkan 27,6% lainnya di
pengaruhi oleh variabel lain di luar bauran pemasaran (produk, harga,
tempat/distribusi, promosi). Dengan persamaan regresi sebagai berikut Y
=-3,525 + 0,397X1 + 0,408X2 + 0,256X3 + 0,421 X4.

2. Hasil perhitungan uji t hitung diketahui Harga (X2) yang berpengaruh
positif dan signifikan secara parsial terhadap Keputusan pembelian (Y)
pada store Jims Honey Kepanjen, Malang. Hasil penelitian menunjukkan

bahwa nilai perhitungan uji t hitung sebesar 2,746. Sedangkan produk
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(X1), Tempat/distribusi (X3) dan Promosi (X4) berpengaruh tidak
signifikan secara parsial terhadap Keputusan Pembelian (YY) pauda store
Jims Honey kepanjen, Malang dengan nilai t tabel 2,01410 yang secara
berurutan nilai t tabel yaitu (2,396, 1,460, 2,309) dan nilai sinifikansi
lebih besar dari 0,05 yang secara berurutan nilainya (0,021, 0,151,
0,026). Sehingga dapat disimpulkan bahwa Bauran Promosi yang terdiri
dari Produk (X1), Harga (X2), Tempat/distribus (X3) dan Promosi (X4)
berpengaruh signifikan jika diuji secara parsial.

3. Harga (X2) berpengaruh dominan terhadap keputusan Pembelian pada
store Jims Honey kepanjen, Malang karena memiliki t hitung paling

tinggi yaitu sebesar 2,746.

B. Saran

1. Harga produk Jims Honey yang ditawarkan memberikan pengaruh besar
terhadap keputusan pembelian. Ditengah persaingan dengan perusahaan
sejenis Jims Honey perlu memperhatikan dari segi harga, agar konsumen
dapat menjangkau harga suatu produk maka Jims Honey harus
memutuskan harga produk yang terjangkau untuk konsumen namun tetap
dengan kualitas produk baik serta dapat diterima konsumen.

2. Produk, Harga, Promosi berpengaruh positif dan signifikan kepada
Keputusan Pembelian, namun Tempat/distribusi harus diperhatikan
kembali agar konsumen merasa nyaman ketika ada di store maupun
dalam pendistribusian produk sehingga dapat menjadi perhatian khusus

bagi owner Jims Honey kepanjen agar Store Jims Honey memperhatikan
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stock produk yang ada, tempat/pendistribusian yang baik untuk
konsumen, serta memberikan promosi khusus kepada konsumen
sehingga bisa lebih menarik minat konsumennya.

3. Saran untuk peneliti selanjutnya yaitu untuk menambah variabel
independen lainnya karena masih banyak faktor yang mempengaruhi

Keputusan Pembelian dengan mencari referensi yang lebih relevan lagi.
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