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BAB V

PENUTUP

A. Kesimpulan
Berdasarkan hasil dan pembahasan dalam penelitian ini dapat ditarik

kesimpulan sebagai berikut :

1. Berdasarkan hasil Uji F diketahui bahwa secara simultan (bersama-
sama) bauran pemasaran yang terdiri dari produk (X1), harga (X2),
promosi (X3), distribusi (X4), berpengaruh secara signifikan terhadap
keputusan pembelian untuk konsumen yang membeli produk air minum
merek Aguamor dengan nilai signifikansi (0,000) yang lebih kecil dari
alpha 0,05. Sedangkan besarnya pengaruh dari indikator bauran
pemasaran terhadap keputusan pembelian air minum merek
Aguamoradalah sebesar 55,1%, sisanya 44,9% dipengaruhi faktor
eksternal diluar dari model penelitian ini.

2. Berdasarkan hasil Uji t diketahui bahwa secara parsial (sendiri)
menunjukkan bahwa produk (X1) berpengaruh signifikan terhadap
keputusan pembelian air minum merek Aguamor. Sedangkan harga
(X2), promosi (X3), distribusi/tempat (X4)tidak berpengaruh signifikan
terhadap keputusan pembelian air minum merek Aguamor.

3. Dari  keempat variabel bauran pemasaran, variabel produk
(X1)merupakan variabel yang berpengaruh paling dominan terhadap
keputusan pembelian konsumen yang membeli air minum merek

Aguamor.
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B. Saran
Berdasarkan kesimpulan dikemukakan saran bagi PT Aguamor Timorindo

Baumata Kupang NTT sebagai berikut :

1. Terus meningkatkan kualitas produk dan mempertahankan harga
sesuai dengan harga pesaing.

2. Pihak perusahaan lebih memperhatikan bagian promosi, karena bukan
karna merek Aguamor sudah sangat familiar tetapi dalam jangka waktu 6
bulan sekali pihak perusahaan sebaiknya memberikan promosi, bukan
hanya untuk produk tetapi juga memberi diskon pada distributor yang
dipercaya dapat memberi pelayanan bagi para konsumen.

3. Pihak perusahaan lebih memperhaikan kebutuhan akan air minum,
agar stok selalu tersedia di berbagai distributor yang tersebar di Kota

Kupang
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