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BAB V 

PENUTUP 

  

A. Simpulan 

Berdasarkan hasil dan pembahasan dalam penelitian menghasilkan penelitian, 

yaitu: 

1. Hasil penelitian menyatakan ekuitas merek yang terdiri dari kesadaran 

merek (X1), persepsi kualitas (X2), asosiasi merek (X3), loyalitas merek 

(X4) berpengaruh siginifikan terhadap keputusan pembelian (Y) produk 

fashion Inspired27, hal ini dibuktikan dengan nilai sig F < alpha (0,05) dan 

membentuk model regresi Y = 6,223 +   -0,892X1 + 0,508X2 + 0,509X3 + 

0,672X4. Secara parsial masing-masing dimensi ekuitas merek 

mempunyai pengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian (Y) produk 

fashion Inspired27, terbukti dengan nilai sig-t < nilai alpha ( 0,05). 

 

2. Variabel persepsi kualitas (X2) adalah variabel yang berpengaruh paling 

dominan terhadap keputusan pembelian produk Inspired27. Hal ini 

ditunjukkan oleh nilai sumbangan efektif yang paling besar yaitu35,1%. 

 

B. Saran 

Berdasarkan kesimpulan dan pembahasan hasil penelitian, dapat dikemukakan 

saran-saran perusahaan Inspired27 sebagai berikut: 

1. Dengan dilakukan penelitian ini dapat diketahui bahwa keputusan 

konsumen untuk membeli produk Inspired27 dipengaruhi secara signifikan 
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oleh variabel kesadaran merek (X1), persepsi kualitas (X2), asosiasi merek 

(X3), loyalitas merek (X4), agar pelanggan lebih loyal kepada produk 

Inspired27 maka hendaknya perusahaan lebih meningkatkan persepsi 

kualitas, karena konsumen sudah merasa puas dengan produk yang 

dipasarkan karena kualitas yang baik dan bahan dasar yang awet sehingga 

produk dapat bertahan dalam waktu yang lama. 

 

2. Selain itu pihak Inspired27 juga perlu memerhatikan variabel-variabel 

yang lain dalam ekuitas merek seperti variabel asosiasi merek, karena 

dengan semakin konsumen mengenal dan mengingat lambang, logo dan 

merek maka semakin banyak konsumen yang akan tertarik untuk membeli 

dan mencoba. 
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