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BABY

PENUTUP

A. Kesimpulan

Dari hasil analisis dan pembahasan yang telah diuraikan sebelumnya,
maka peneliti menarik beberapa kesimpulan atas hasil analisis tersebut

yaitu:

1. Berdasarkan hasil penelitian variabel bauran promosi yang meliputi
periklanan, hubungan masyarakat dan publisitas, promosi penjualan,
penjualan pribadi, dan pemasaran langsung berpengaruh signifikan
terhadap keputusan pembelian cat produksi PT Pabrik Cat Tunggal
Djaja Indah Sidoarjo secara simultan dan parsial. Hal ini terbukti dari
F hitung (25.182) > F tabel (2,31) atau signifikansi F (0,000) < alpha
(0.05), dengan persamaan:

Y = 4.562 + 0.857X1 + 0.623X2 + 0.263X3 + 0.274X4 + 0.527X5 +
4.547.

Nilai signifikansi uji t pada dimensi periklanan(X1), hubungan
masyarakat dan publisitas(X2), promosi penjualan(X3), penjualan
pribadi(X4), dan pemasaran langsung(X5) adalah sebesar 0,000 atau
berada di bawah 0.05, jadi secara parsial berpengaruh signifikan
terhadap keputusan pembelian pada PT Pabrik Cat Tunggal Djaja

Indah Sidoarjo.
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2. Dimensi bauran promosi yang paling dominan berpengaruh terhadap
keputusan pembelian pada PT Pabrik Cat Tunggal Djaja Indah
Sidoarjo adalah periklanan (X1), karena memiliki nilai beta
standardized yang paling besar dibanding dengan dimensi lainnya
yakni sebesar 0,857.

B. Saran

Dari hasil kesimpulan yang telah dikemukakan, maka saran yang peneliti
dapat berikan sebagai bahan pertimbangan bagi pihak PT Pabrik Cat

Tunggal Djaja Indah Sidoarjo adalah sebagai berikut:

1. Disarankan kepada PT Pabrik Cat Tunggal Djaja Indah Sidoarjo agar
dalam meningkatkan keputusan pembelian konsumen, hendaknya tetap
memperhatikan bauran promosi yang digunakan yang meliputi
periklanan, hubungan masyarakat dan publisitas, promosi penjualan,

penjualan pribadi, dan pemasaran langsung.

2. Mengingat bahwa periklanan (X1) merupakan dimensi bauran promosi
yang berpengaruh paling dominan terhadap keputusan pembelian pada
konsumen PT Pabrik Cat Tunggal Djaja Indah Sidoarjo, maka
disarankan kepada perusahaan untuk meningkatkan periklanan yang
digunakan oleh perusahaan dalam upaya meningkatkan keputusan

pembelian.
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