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BAB V

PENUTUP

A. KESIMPULAN
Berdasarkan hasil dan pembahasan dalam penelitian ini dapat
ditarik kesimpulan sebagai berikut :

1. Berdasarkan hasil penelitian menunjukkan adanya pengaruh yang
signifikan secara simultan dari indikator bauran pemasaran yang terdiri
atas produk (X1), harga (X2), tempat (X3), dan promosi (X4) terhadap
keputusan pembelian produk di perusahaan Wicaksono Malang ().
Sedangkan secara parsial (uji t) bauran pemasaran yang terdiri atas
produk (X1), harga (X2), tempat (X3), dan promosi (X4) berpengaruh
signifikan terhadap keputusan pembelian produk diperusahaan
Wicaksono Malang (Y).

2. Selanjutnya, variabel bauran pemasaran yang mempunyai pengaruh
paling besar (dominan) terhadap volume penjualan produk di
perusahaan Wicaksono Malang, yaitu faktor promosi (X4). Hal ini
didukung dengan besarnya koefisien regresi sebesar 1,214.

B. SARAN
Berdasarkan kesimpulan dan pembahasan hasil penelitian,
dikemukakan saran-saran bagi pihak instansi terkait pada perusahaan

Wicaksono Malang. Dengan adanya penelitian ini, diketahui bahwa

volume penjualan dalam membeli produk di perusahaan Wicaksono

Malang ternyata dipengaruhi secara signifikan oleh bauran pemasaran
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terutama oleh faktor produk (X1), harga (X2), tempat (X3), dan promosi
(X4). Oleh karena itu, agar pihak perusahaan Wicaksono Malang dapat
meningkatkan volume penjualan perlu memerhatikan faktor-faktor dari
bauran pemasaran terutama pada faktor strategi pengembangan produk,
mengikuti pameran-pameran makanan guna meningkatkan promosi

produk perusahaan.
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