PENUTUP

Pada bab ini diuraikan tentang kesimpulan hasil penelitian dan

saran-saran terhadap hasil penelitian:

A. Simpulan

B. Saran

Berdasarkan hasil pembahasan dalam penelitian ini dapat ditarik
kesimpulan sebagai berikut:

Secara simultan (bersama—sama) variabel strategi advertising (X)
yang terdiri dari in house advertising (X1), outdoor advertising
(X2), dan specialty advertising (X3), berpengaruh secara signifikan
dan positif terhadap keputusan konsumen (Y) untuk menginap pada
Kampung Lumbung Boutique Hotel & Spa Batu-Jawa Timur,
terbukti dengan nilai sig F < alpha (0,05) dan membentuk model
regresi Y = 1,422 + 0,192X1 + 0,384X2 + 0,525X3

Demikian juga secara parsial, ketiga variabel strategi advertising
tersebut berpengaruh secara signifikan terhadap keputusan
konsumen terbukti karena nilai sig t < 0,05 dengan koefisien regresi
bertanda positif.

Variabel strategi advertising yaitu specialty advertising (X3)
berpengaruh paling dominan terhadap keputusan konsumen untuk
menginap pada Kampung Lumbung Boutique Hotel & Spa. Hal ini

ditunjukkan oleh nilai sumbangan efektif yang paling besar 50,22%.

Berdasarkan kesimpulan dan pembahasan hasil penelitian, dapat

dikemukakan saran-saran sebagai berikut:



1. Dengan dilakukannya penelitian ini dapat diketahui bahwa
keputusan konsumen untuk menginap pada Kampung Lumbung
Boutique Hotel & Spa dipengaruhi secara signifikan oleh variabel in
house advertising (X1), outdoor advertising (X2), dan specialty
advertising (X3), maka hendaknya pihak manajemen Kampung
Lumbung Boutiqgue Hotel & Spa lebih meningkatkan strategi
pemasarannya melalui media advertising khususnya strategi
specialty advertising. Hal ini bertujuan agar konsumen lebih
mengenal ciri khas yang dimiliki Kampung Lumbung dan mampu
mendongkrak tingkat okupansi di hotel tersebut.

2. Selain itu pihak Kampung Lumbung juga perlu memerhatikan
penerapan outdoor advertising dengan cara menjalin relasi dengan
agen-agen perjalanan wisata dan instansi-instansi lain untuk lebih
memperkenalkan Kampung Lumbung Boutique Hotel & Spa yang
bukan hanya sekedar hotel tempat menginap, tetapi juga sebagai
wahana outbond dan graha bunga dengan konsep ramah lingkungan

yang pertama di Kota Batu.
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KUESIONER

PENGARUH STRATEGI ADVERTISING (IN HOUSE ADVERTISING, OUTDOOR
ADVERTISING, SPECIALTY ADVERTISING) TERHADAP KEPUTUSAN
KONSUMEN UNTUK MENGINAP PADA “KAMPUNG LUMBUNG BOUTIQUE
HOTEL & SPA” BATU



