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ABSTRAKSI 

 

 

PENGARUH STRATEGI PENETAPAN HARGA TERHADAP VOLUME 

PENJUALAN PRODUK GULA PADA PG. KEBON AGUNG MALANG. 

 

 

Perkembangan perekonomian dan persaingan dunia usaha yang semakin tajam 

menuntut setiap perusahaan untuk selalu produktif agar tujuan perusahaan, yaitu untuk 

mendapatkan laba yang maksimal dapat tercapai. Oleh karena itu, pihak perusahaan 

harus mengambil keputusan manajemen yang tepat terarah, strategis, efektif dan 

efisien. Salah satu hal yang penting untuk dilakukan adalah perencanaan strategi 

penetapan harga yang baik sebab melalui strategi penetapan harga inilah perusahaan 

dapat memengaruhi pola pembelian konsumen. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui (1) strategi penetapan harga yang 

terdiri dari penetapan harga tersegmentasi dan penetapan harga berdasarkan persaingan 

(lelang) berpengaruh terhadap volume penjualan (2) variabel penetapan harga 

tersegmentasi dan penetapan harga berdasarkan persaingan (lelang) yang lebih dominan 

memengaruhi volume penjualan. 

Penelitian dilakukan di PG. Kebon Agung Malang dengan jenis penelitian 

explanatory yang menggunakan sumber data primer dan sekunder.Metode analisis yang 

digunakan untuk menguji pengaruh strategi penetapan harga yang terdiri dari : 

penetapan harga tersegmentasi dan penetapan harga berdasarkan persaingan (lelang) 

terhadap volume penjualan adalah analisis regresi berganda dengan tahap uji asumsi 

klasik dan uji hipotesis yang terdiri dari uji F dan uji t. 

Hasil analisis menunjukkan (1) strategi penetapan harga yang terdiri dari 

penetapan harga tersegmentasi dan penetapan harga berdasarkan persaingan (lelang) 

berpengaruh sebesar 75,81% terhadap volume penjualan. (2) Secara simultan strategi 

penetapan harga yang terdiri dari : penetapan harga tersegmentasi dan penetapan harga 

berdasarkan persaingan (lelang) berpengaruh signifikan terhadap volume penjualan. (3) 

Secara parsial penetapan harga berpengaruh terhadap volume penjualan. Pengaruh 

strategi ditunjukkan oleh nilai-nilai pengaruh strategi harga yang lebih dominan 

berpengaruh terhadap volume penjualan adalah dari penetapan harga berdasarkan 

persaingan (lelang) dengan nilai sumbangan efektif sebesar 46,29% dibanding dengan 

penetapan harga tersegmentasi yang memiliki sumbangan efektif hanya sebesar 

29,52%, sedangkan sisanya 24,2% ditentukan oleh faktor lain diluar variabel yang 

diteliti.    

 

 

 

Kata kunci :  Strategi penetapan harga tersegmentasi (X1), Strategi penetapan harga 

berdasarkan lelang (X2), dan Volume penjualan (Y) 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

 

A. Latar Belakang Penelitian 

 Kemajuan teknologi pada saat ini sudah sangat pesat, sehingga sangat 

berpengaruh terhadap dunia industri, contohnya saja pabrik-pabrik pada saat ini 

tidak banyak lagi menggunakan tenaga Manusia dalam proses produksinya, 

tetapi menggunakan mesin. Demi pencapaian keefektifitasan dan keefisienan 

tenaga, waktu serta biaya yang dikeluarkan dalam proses produksinya, dan 

semua hal yang sangat memengaruhi harga akhir dari suatu produk yang 

dihasilkan. 

   Oleh karena itu strategi penetapan harga yang digunakan dalam proses 

pemasaran suatu produk harus jelas dan tepat, karena strategi penetapan harga 

mempunyai peranan yang sangat penting dalam perkembangan maupun 

kemajuan suatu produk yang di hasilkan oleh suatu perusahaan. 

   Setiap perusahaan yang menggunakan strategi penetapan harga selalu 

bertujuan untuk meningkatkan volume penjualan atas produk yang dimilikinya 

dan tujuan itu dapat tercapai apabila kebijakan harga yang di keluarkan oleh 

suatu perusahaan dapat di terima dan di sepakati oleh konsumen, dengan 

maksud harga yang di keluarkan terjangkau bagi konsumen, Tetapi keputusan 

penetapan harga oleh suatu perusahaan harus cocok dan seimbang dengan 

kualitas/mutu suatu produk yang dihasilkan sehingga perusahaan tidak 

mengalami kerugian, tetapi mendapat keuntungan dan pelanggan atau 

konsumen yang banyak, sehingga otomatis volume penjualan akan meningkat. 
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 Harga merupakan komponen yang berpengaruh langsung terhadap laba 

perusahaan.Tingkat harga yang di tetapkan memengaruhi kuantitas barang 

yang di jual. Selain itu , secara tidak langsung harga juga memengaruhi biaya, 

karena kuantitas yang terjual berpengaruh terhadap biaya yang di timbulkan 

dalam kaitannya dengan efisiensi produksi. Penetapan harga memengaruhi 

pendapatan total dan biaya total, dan karenanya keputusan dan strategi 

penetapan harga memegang peranan penting dalam setiap perusahaan. 

Strategi harga yang di kemukakan oleh Kotler (2005:485) dapat berupa 

Penetapan harga untuk menyaring pasar, Penetapan harga dengan penetrasi 

pasar, Penetapan harga lini produk, Penetapan harga produk pilihan, Penetapan 

harga produk terikat, Penetapan harga produk sampingan, Penetapan harga 

paket produk, Penetapan harga tersegmentasi dan pengurangan harga, 

Penetapan harga tersegmentasi, Penetapan harga psikologis, Persaingan harga 

promosi, Penetapan harga berdasarkan persaingan (lelang), Penetapan harga 

internasional, Penetapan harga berdasarkan biaya, Penetapan harga 

berdasarkan nilai, dan Penetapan harga berdasarkan persaingan. Dalam 

melaksanakan strategi tersebut manajemen menghadapi berbagai masalah baik 

yang berasal dari luar maupun dari dalam perusahaan sendiri. 

Dalam menjalankan strategi penetapan harga, Perusahaan Gula PG. 

Kebon Agung saat ini menetapkan berbagai macam strategi penetapan harga 

yang terdiri dari Penetapan harga tersegmentasi dan penetapan harga 

berdasarkan persaingan (lelang) . Hal ini untuk menyesuaikan dengan kondisi 

naik turunnya harga dan untuk mendukung tercapalnya tujuan perusahaan serta 

peningkatan volume penjualan. 
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Berdasarkan uraian di atas maka penelitian ini berjudul: ”PENGARUH 

STRATEGI PENETAPAN HARGA TERHADAP VOLUME 

PENJUALAN PRODUK GULA PADA PG. KEBON AGUNG MALANG” 

 

B. Perumusan Masalah  

1.  Apakah penerapan strategi harga yang terdiri dari penetapan harga 

tersegmentasi (X1) dan penetapan harga berdasarkan persaingan (lelang) 

(X2), berpengaruh signifikan baik secara simultan maupun parsial 

terhadap volume penjualan (Y) produk gula pada PG Kebon Agung 

Malang? 

2.   Strategi penetapan harga manakah yang lebih dominan memengaruhi 

volume penjualan (Y) produk gula pada PG Kebon Agung Malang? 

 

C. Tujuan Penelitian 

1.  Untuk mengetahui signifikansi pengaruh penerapan strategi harga yang 

terdiri dari penetapan harga tersegmentasi (X1) dan penetapan harga 

berdasarkan persaingan (lelang) (X2), terhadap volume penjualan (Y) 

produk gula pada PG Kebon Agung Malang baik secara simultan maupun 

parsial. 

2.    Untuk mengetahui strategi penetapan harga yang berpengaruh lebih 

dominan terhadap volume penjualan (Y) produk gula pada PG Kebon 

Agung Malang. 
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D. Manfaat Penelitian  

1. Bagi peneliti  

Untuk menerapkan teori-teori yang diperoleh kedalam dunia yang ada pada 

perusahaan dan bermanfaat untuk memperluas wawasan berfikir dalam 

menganalisa suatu masalah.  

2. Bagi perusahaan  

Dapat digunakan sebagai dasar pertimbangan dalam rangka menentukan 

kebijakan yang akan diambil pada waktu mendatang, agar tujuan perusahaan 

dapat dicapai.  

3. Bagi akademis 

Memberikan kontribusi bagi ilmu pengetahuan dan pengembangannya 

terhadap strategi harga dalam peningkatan volume penjualan                                                   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


