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BAB V

PENUTUP

A. Kesimpulan
Berdasarkan hasil dan pembahasan diatas dapat disimpulkan sebagai berikut :

1. Berdasarkan hasil uji F nilai signifikan F 0,000 < 0,05 dan nilai F hitung 9,771 >
F tabel 2,87. Sehingga dapat disimpulkan bahwa adanya pengaruh signifikan
brand image yang diukur melalui citra pembuat (X1), citra produk (X2), dan citra
pemakai (X3) secara simultan terhadap purchase decision ().

2. Pengaruh komponen brand image yang terdiri dari citra pembuat (X1), citra
produk (X2), citra pemakai (X3) secara parsial terhadap purchase decision produk
Handphone Oppo, dengan rincian sebagai berikut:

a. Citra pembuat (X1) tidak berpengaruh positif dan signifikan secara parsial
terhadap purchase decision (Y) pada produk Handphone Oppo. Hal ini
dapat dibuktikan dengan melihat nilai signifikan T sebesar 0,499> 0,05 dan
nilai T hitung -0,684 < T tabel 2,028009.

b. Citra produk (X2) berpengaruh positif dan signifikan secara parsial
terhadap purchase decision (Y) pada produk Handphone Oppo. Hal ini
dapat dibuktikan dengan melihat nilai signifikan T sebesar 0,007<0,05 dan
nilai T hitung 2,862> T tabel 2,02809.

c. Citra pemakai (X3) berpengaruh positif dan signifikan secara parsial
terhadap purchase decision (Y) pada produk Handphone Oppo. Hal ini
dapat dibuktikan dengan melihat nilai signifikan T sebesar 0,014<0,05 dan

nilai T hitung 2,580> T tabel 2,02809.
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3. Citra Produk (X2) merupakan variabel brand image yang berpengaruh dominan
terhadap purchase decision (Y) pada handphone Oppo. Hal ini dapat dibuktikan
dengan nilai B citra produk (0,452) yang lebih besar dibandingkan citra pembuat
(-0,108) dan citra pemakai (0,391).

B. Saran
Dari hasil kesimpulan yang telah dikemukakan, maka penelitian memberikan saran
sebagai bahan pertimbangan bagi pihak OPPO adalah sebagai berikut :
1. Bagi Peneliti Selanjutnya

Diharapkan agar penelitian selanjutnya dapat menambah jumlah responden
dengan jumlah yang lebih banyak sebagai penelitian selanjutnya.

2. Bagi Perusahaan
Diharapkan dengan adanya penelitian ini agar pihak OPPO dapat menambah tipe
dan warna handpone OPPO. Produk hasil kolaborasi dengan produk lain di
harapakan dapat dipertimbangkan dengan baik dan lebih selektif. Agar peminat

konsumen dalam menggunakan produk OPPO lebih meningkat.
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