PLAGIARISME ADALAH PELANGGARAN HAK CIPTA DAN ETIKA

BAB V
PENUTUP
A. Kesimpulan
Berdasarkan hasil penelitian dan analisis yang telah dilakukan oleh
peneliti serta telah dijelaskan dalam pembahasan, peneliti memberikan
kesimpulan atas hasil yang diperoleh yaitu sebagai berikut:

1. Berdasarkan hasil penelitian diketahui bahwa secara simultan variabel
Celebrity Endorser (X1) dan Brand Image (X2) berpengaruh secara
signifikan terhadap Purchase Decisions (Y) kosmetik Emina di Panda
Lovely Cabang Malang.

2. Dari hasil uji T (parsial) menunjukkan bahwa Celebrity Endorser (X1) dan
Brand Image (X2) berpengaruh signifikan secara parsial terhadap
Purchase Decision (Y) kosmetik Emina di Panda Lovely Cabang Malang.

3. Variabel Celebrity Endorser (X1) adalah variabel yang dominan terhadap

Purchase Decisions (Y) kosmetik Emina di Panda Lovely Cabang Malang.
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B. Saran
Berdasarkan kesimpulan diatas dapat dikemukakan saran bagi
Emina sebagai berikut:

1. Dari variabel Celebrity Endorser (X1), disarankan kepada para Celebrity
Endorser Emina untuk dapat memberikan penjelasan terkait produk yang
tepat dan meyakinkan kepada konsumen serta memanfaatkan kreativitas
untuk membuat konten yang menarik dan unik. Hal ini bisa dilakukan
dengan cara membuat tutorial makeup untuk menarik konsumen
melakukan pembelian kepada produk Emina.

2. Dari variabel Brand Image (X2), disarankan untuk memahami kebutuhan
dan Kkeinginan konsumen. Selain itu perusahaan diharapkan bisa
memperkenalkan produk ke target pasar yang lebih luas diimbangi dengan
konsistensi melakukan pengiklanan dimedia sosial seperti Instagram Ads.

3. Dari variabel Purchase Decisions (Y), disarankan untuk mempertahankan
kualitas merek serta menambah inovasi produk terbaru yang sesuai dengan
kebutuhan target pasar Emina.

4. Berdasarkan hasil dari penelitian ini menunjukkan variabel Celebrity
Endorser (X1) berpengaruh dominan terhadap Purchase Decisions (Y)
kosmetik Emina di Panda Lovely Cabang Malang. Oleh karena itu peneliti
menyarankan kepada Emina untuk mempertahankan celebrity endorser
sebagai promotor yang berkualitas untuk mempengaruhi keputusan

pembelian konsumen.
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5. Saran untuk peneliti selanjutnya diharapkan untuk dapat lebih memperkuat
teori dengan mencari faktor pendukung penelitian dan mencari referensi

yang lebih realistis untuk mendukung penelitian.
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