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BAB V
KESIMPULAN DAN SARAN

4.1 Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan pada strategi pemasaran
aneka bibit buah di CV Mulyodadi melalui analisis SWOT, maka kesimpulan yang
dapat diambil yaitu :

1. Faktor internal yakni kekuatan (strengths) terbesar pada strategi pemasaran
aneka bibit buah di CV Mulyodadi adalah nama perusahaan CV Mulyodadi
dikenal luas dengan skor 0,517. Kelemahan (weaknesses) terbesar pada strategi
pemasaran aneka bibit buah di CV Mulyodadi adalah manajemen usahatani
pembibitan di CV Mulyodadi masih kurang dengan skor 0,536 .

2. Faktor eksternal yakni peluang (opportunities) terbesar pada strategi pemasaran
aneka bibit buah di CV Mulyodadi adalah minat konsumen terhadap produk bibit
lokal dengan skor 0,399. Ancaman (Threats) terbesar pada strategi pemasaran
aneka bibit buah di CV Mulyodadi adalah permintaan terhadap bibit berfluktuasi
dengan skor 0,428

3. Strategi pemasaran aneka bibit buah di CV Mulyodadi dengan menggunakan
analisis matriks SWOT berada pada kuadran V. Strategi yang harus diterapkan

dalam pemasaran aneka bibit buah di CV Mulyodadi adalah strategi defensif.
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4.2 Saran
Berikut adalah beberapa saran berdasarkan hasil penelitian, pembahasan,
dan kesimpulan yang telah diperoleh :

1. Pada bagian IFAS dilihat dari segi kelemahan terbesar yaitu manajemen
usahatani di CV Mulyodadi masih kurang, ada baiknya pihak perusahaan CV
Mulyodadi mampu meningkatkan fungsi manajemen terutama dalam
pengawasan usahatani pembibitan seperti pemupukan, pengendalian hama dan
penyakit pada bibit tanaman agar produksi bibit yang diperoleh bisa maksimal
dan mendapatkan hasil sesuai dengan yang diharapkan. Disarankan kepada
pemilik perusahaan CV Mulyodadi untuk terus menjaga reputasi baik
perusahaan dan memperkuat citra merek, ini dapat dilakukan melalui
peningkatan kualitas produk, layanan pelanggan, dan kepuasan konsumen.

2. Pada bagian EFAS dilihat dari segi ancaman terbesar yaitu permintaan terhadap
bibit berfluktuasi, ada baiknya pihak perusahaan CV Mulyodadi menggunakan
alat pembibitan seperti pisau okulasi dan plastik okulasi dalam keadaan steril
agar tanaman terhindar dari serangan hama dan penyakit sehingga produksi bibit
yang dihasilkan dapat meningkat dan permintaan bibit dari konsumen tetap
stabil. Ada baiknya pihak perusahaan CV Mulyodadi lebih fokus pada produksi
bibit lokal karena salah satu peluang dengan skor terbesar yaitu minat konsumen
terhadap bibit lokal..

3. Berdasarkan posisi diagram analisis SWOT perusahaan CV Mulyodadi berada
pada kuadran IV vyaitu menerapkan strategi defensif, Ada baiknya pihak

perusahaan CV Mulyodadi dapat memanfaatkan kekuatan internal untuk
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mengurangi kelemahan internal seperti kualitas bibit buah harus tetap terjaga
agar bibit yang dipromosikan sesuai dengan kualitasnya, dan memanfaatkan
peluang eksternal untuk menghindari ancaman eskternal seperti memanfaatkan
daya beli konsumen agar menghindari pesaing lainnya.

4. Saran untuk penelitian selanjutnya diharapkan untuk menggunakan metode
strategi manajemen pemasaran dalam menilai efektifitas pada usahatani
pembibitan ini yang belum optimal sehingga dapat menghindari ancaman
terbesar yaitu permintaan terhadap bibit yang berfluktuasi. Dengan menerapkan
strategi manajemen pemasaran ini perusahaan dapat mencapai tujuan pemasaran

dan mengoptimalkan keuntungan.
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