
PLAGIARISME ADALAH PELANGGARAN HAK CIPTA DAN ETIKA 

71 

 

BAB V 

PENUTUP 

 

A. Kesimpulan  

Berdasarkan hasil analisis penelitian dan pembahasannya, peneliti 

dapat mengambil kesimpulan sebagai berikut :  

1. Pemasaran online (X) secara simultan atau bersama-sama 

berpengaruh terhadap keputusan pembelian konsumen (Y) di 

Maharema Store  Malang. Hal ini diketahui dari perhitungan uji F  

nilai signifikansi sebesar 0,000 < 0,05 (nilai alfa) dan nilai F hitung 

sebesar 19,645. Sehingga nilai F hitung 19,645 > 3,09. 

2. Uji t (parsial) diketahui variabel pemasaran online (X) berpengaruh 

signifikan secara parsial terhadap keputusan pembelian konsumen 

(Y) di Maharema Store Malang. Hal ini dapat diketahui dari nilai 

signifikan variabel pemasaran online 0,00 < 0,05 dan nilai T hitung 

4,511 > T tabel 1,985.  

3. Variabel dominannya variabel konten (X3) berpengaruh dominan 

terhadap keputusan pembelian konsumen (Y) di Maharema store 

Malang dengan nilai beta (β) sebesar 0,431. 
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B. Saran 

Adapun saran yang dapat diberikan peneliti dalam kasus ini dapat 

dipaparkan sebagai berikut:   

1. Maharem Store agar memperhatikan perkembangan metode 

penjualan onlinenya, misal dengan selalu aktif dalam membuat 

story di akun Ignya, membuat even-even menarik dan berhadiah di 

story Ig-nya  dan menambah diferensiasi produk untuk menarik 

konsumen supaya lebih aktif lagi dalam membeli di Maharema, 

dan untuk akses link ke toko yang ada di profil Ig Maharema 

sebaiknya segera diperbaiki agar link tersebut bisa diakses, dan 

memudahkan konsumen saat melakukan pembelian atau mengecek 

ke platform katalog online shop yang akan dipakai untuk proses 

pembelian. Harapannya ini bisa mempengaruhi dan menambah 

konsumen baru atau lama dalam keputusan pembelian di 

Maharema Store Malang semakin ramai dan toko tersebut bisa 

berkembang menjadi lebih baik kedepannya. 

2. Untuk peneliti selanjutnya variabel yang digunakan dalam 

penelitian ini hendaknya ditambah dengan variabel yang belum 

dicantumkan, agar model penelitian selanjutnya menjadi lebih 

berkembang dan menemukan suatu kebaruan.  
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