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PENGARUH BAURAN PEMASARAN TERHADAP

KEPUTUSAN PEMBELIAN PERUMAHAN DI GREEN PAKIS REGENCY

ABSTRAK

Pada masa sekarang ini, banyaknya persaingan menyebabkan pihak perusahaan
harus menerapkan strategi pemasaran yang tepat terhadap produk yang akan
mereka tawarkan. Strategi pemasaran tersebut dinamakan sebagai bauran
pemasaran atau marketing mix.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui signifikansi pengaruh dimensi bauran
pemasaran berupa produk (X1), harga (X2), tempat (X3), dan promosi (X4) secara
parsial serta secara simultan terhadap keputusan pembelian rumah di Green Pakis
Regency. Populasi dalam penelitian ini yaitu seluruh konsumen yang telah
melakukan pembelian perumahan di Green Pakis Regency yakni berjumlah 85
konsumen. Teknik sampling dalam penelitian ini menggunakan teknik total
sampling, dimana teknik ini menentukan sampel dengan menjadikan semua
anggota populasi sebagai sampel. Pengumpulan data dilakukan dengan metode
survei yang mana menggunakan Kkuisioner yang berisi tentang pernyataan-
pernyataan maka dalam teknik pengukuran data peneliti menggunakan skala
likert. Teknik analisis data yang digunakan adalah analisis regresi linier
berganda.

Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa produk, harga, tempat, dan promosi
berpengaruh positif dan signifikan baik secara parsial maupun secara simultan
terhadap keputusan pembelian. Besarnya pengaruh variabel bauran pemasaran
terhadap keputusan pembelian adalah 69,8%.

Kata Kunci: Bauran Pemasaran; Keputusan Pembelian
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MARKETING MIX EFFECT ON DECISION TO PURCHASE HOUSING

IN GREEN PAKIS REGENCY

ABSTRACT

At present, there is a lot of competition causing companies to apply the right
marketing strategy for the products they will offer. This marketing strategy is
referred to as a marketing mix.

This study aims to determine the significance of the influence of marketing mix
dimensions in the form of product (X1), price (X2), place (X3), and promotion
(X4) partially and simultaneously on the decision to buy a house in Green Pakis
Regency. The population in this study are all consumers who have purchased
housing in Green Pakis Regency, totaling 85 consumers. The sampling technique
in this study used a total sampling technique, where this technique determines the
sample by making all members of the population as a sample. Data collection was
carried out using a survey method which used a questionnaire containing
statements, so in the data measurement technique the researcher used a Likert
Scale. The data analysis technique used is multiple linear regression analysis.

Product, price, place, and promotion have a positive and significant effect either
partially or simultaneously on Purchasing Decisions. The magnitude of the
influence of marketing mix variables on Purchasing Decisions is 69,8%.

Keywords: Marketing Mix; Purchasing Decisions
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