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BAB V

PENUTUP

A. Kesimpulan
Berdasarkan temuan penelitian dan pembahasan, bisa di simpulkan
sebagai berikut:

1. Produk berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian,
hal tersebut menunjukkan bahwa semakin baik produk yang ditawarkan
dapat meningkatkan Keputusan Pembelian.

2. Harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian,
hal tersebut menunjukkan bahwa semakin baik harga yang ditawarkan
akan dapat meningkatkan Keputusan Pembelian.

3. Tempat berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian,
hal tersebut menunjukkan bahwa semakin baik dan strategis tempat atau
lokasi yang diinginkan dapat meningkatkan Keputusan Pembelian.

4. Promosi berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan
Pembelian, hal tersebut menunjukkan bahwa semakin baik promosi yang
dilakukan dapat meningkatkan Keputusan Pembelian.

5. Secara simultan produk, harga, tempat dan promosi berpengaruh terhadap

Keputusan Pembelian.

B. Saran
Berdasarkan kesimpulan pada penelitian, ini beberapa saran dari

peneliti sebagai berikut:
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1. Bagi pembaca, hasil penelitian ini diharapkan dapat menjadi sumber
referensi dan menambah wawasan pengetahuan terkait dengan Keputusan
Pembelian. Khususnya untuk mengetahui lebih jauh tentang Keputusan
Pembelian, maka perlu modifikasi variabel-variabel independen baik
menambah variabel sehingga akan lebih objektif dan bervariasi dalam
melakukan penelitian.

2. Bagi peneliti selanjutnya, Peneliti selanjutnya diharapkan untuk mengkaji
lebih banyak sumber maupun referensi yang terkait dengan minat beli agar
hasil penelitiannya dapat lebih baik dan lebih lengkap lagi. Peneliti
selanjutnya diharapkan lebih mempersiapkan diri dalam proses
pengambilan dan pengumpulan data sehingga penelitian dapat
dilaksanakan dengan lebih baik.

3. Bagi Perusahaan
Perusahaan perlu memperhatikan kesesuaian harga dengan lokasi
perumahan yang ditawarkan, perusahaan juga perlu melakukan penawaran
produk yang lebih baik, serta perusahaan disarankan untuk memperluas
pengetahuan konsumen akan perumahan yang dijual. Oleh karena itu,
perlu adanya promo-promo, penyebaran brosur dan spanduk sebagai
strategi untuk membuat konsumen merasa tertarik akan membeli

perumahan di Green Pakis Regency.
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