
PLAGIARISME ADALAH PELANGGARAN HAK CIPTA DAN ETIKA 

BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Beirdasarkan hasil analisi dari pe imbahasan yang teilah dike imuikakan 

diseibeiluimnya, maka dapat diambil ke isimpu ilan seibagai beirikuit: 

1. Variasi Produik (X1) dan Harga (X2) be irpeingaruih signifikan seicara parsial 

teirhadap keipuituisan peimbeilian di DW Coffeiei Malang (Y).  

2. Variasi Produ ik (X1) dan Harga (X2) be irpeingaruih signifikan se icara 

simuiltan te irhadap keipuituisan peimbeilian di DW Coffeiei Malang (Y). 

3. Variasi Produk  (X1) beirpeingaruih dominan te irhadap peimbeilian di DW 

Coffeiei Malang (Y). 

B. Saran  

Berdasarkan penelitian yang ada  dapat dijadikan saran bagi DW Coffee 

Malang sebagai berikut: 

 

1. Variasi produk memberikan pengaruh terhadap keputusan pembelian, akan 

tetapi terdapat item pernyataan DW Coffee Malang selalu menjaga 

ketersediaan produk sesuai dengan daftar menu yang ditawarkan mendapat 

penilaian terendah, di harapkan pihak DW Coffee Malang lebih 

meningkatkan lagi ketersediaan bahan baku, dengan cara menyiapkan 

persediaan bahan baku yang akan di jual sebelum jam operasional ditutup, 

sehingga persediaan berikutnya dapat memenuhi keinginan konsumen, 
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karena dengan kurangnya persediaan produk dapat berdampak terhadap 

keputusan pembelian. 

2. Pada variabel keputusan pembelian terdapat item pernyataan saya 

merekomendasi saudara atau teman untuk melakukan pembelian di DW 

Coffee Malang yang mendapat penilaian rata-rata terendah, kebanyakan 

konsumen tidak merekomendasi saudara atau teman untuk melakukan 

pembelian di DW Coffee ialah kurangnya inovasi dari variasi produk yang 

di tawarkan, seperti memberikan potongan harga kepada konsumen yang 

menfollow akun media sosial DW Coffee Malang, sebelum melakukan 

pembelian. 

3. Penelitian selanjutnya disarankan agar menambah variabel-variabel lain 

yang dapat mengpengaruhi keputusan pembelian, untuk di jadikan bahan 

penelitian di DW Coffee Malang. Contohnya adalah variabel place (tempat) 

dan promotion (promosi).  
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