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BAB V

PENUTUP

A. Kesimpulan
Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan yang telah dilakukan
maka dapat diperoleh simpulkan sebagai berikut:

1. Kualitas produk (X1) dan harga (X2) secara simultan berpengaruh signifikan
terhadap keputusan pembelian di Rumah Makan Parikaton Malang.

2. Kualitas produk (X1) dan harga (Xz) secara parsial berpengaruh signifikan
terhadap keputusan pembelian di Rumah Makan Parikaton Malang.

3. Harga berpengaruh dominan terhadap keputusan pembelian di Rumah
Makan Parikaton Malang.

B. Saran
Berdasarkan kesimpulan hasil penelitian maka saran yang dapat
disampaikan yaitu antara lain:

1. Diharapkan Rumah Makan Parikaton selalu memperhatikan komposisi
bahan yang dibuat khususnya bumbu rempah yang khas sehingga
menghasilkan makanan yang lezat. Upaya tersebut dilakukan agar
konsumen benar-benar mendapatkan kualitas produk yang diharapkan.

2. Diharapkan harga produk yang ditetapkan pada Rumah Makan Parikaton
sesuai dengan kualitas yang ditawarkan, sehingga konsumen benar-benar

mendapatkan kepuasan atas produk yang ditawarkan dan konsumen
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merasakan adanya kesesuaian atas kualitas dengan sejumlah harga yag
harus dibayarkan.

3. Bagi peneliti lain yang berminat untuk melanjutkan penelitian ini
diharapkan untuk menggunakan variabel lain yang berpengaruh terhadap
keputusan pembelian yaitu promosi, lokasi, dan lain-lain, menambah
jumlah sampel penelitian dan menggunakan analisis yang berbeda sehingga

hasil penelitian ini lebih berkembang.
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