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BAB V
PENUTUP
A. Kesimpulan

Berdasarkan hasil dan pembahasan dalam penelitian ini dapat ditarik
kesimpulan sebagi berikut :

1. Berdasarkan hasil uji F diketahui secara simultan (bersama - sama)
dimana pemasaran hijau menggunakan 4P yang terdiri dari Green
Product (X1), Green Price (X2), Green Place (X3), Green Promotion
(X4), berpengaruh secara signifikan terhadap keputusan pembelian
untuk konsumen yang membeli produk di Waroeng Tani Dau Malang
dengan nilai signifikan (0,000) yang lebih kecil dibandikan denga nilai
alpha (0,05). Sedangkan besarnya pengaruh dari strategis pemasaran
hijau menggunakan 4P terhadap keputusan pembelian di Waroeng Tani
Dau Malang sebesar 85,6% sementara sisanya sebesar 14,4%
dipengaruhi oleh variabel yang tidak diteliti dalam penelitian ini.

2. Berdasarkan hasil uji T diketahui bahwa secara parsial menunjukkan
bahwa Green Prace (X2), Green Place (X3), Green Promotion (X4)
berpengaruh secara signifikan terhadap keputusan pembelian di
Waroeng Tani Dau Malang Dau Malang. Sedangkangan Green Produk
(X1) tidak berpengaruh secara parsial terhadpa keputusan pembelian .

3. Dari keempat variabel strategi pemasaran hijau yang meggunakan 4P,
dalam variabel Gren Prace (X2) merupakan salah satu variabel yang
berpengaruh paling dominan terhadap keputusan pembelian (YY)

konsumen di Waroeng Tani Dau Malang.
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B. Saran
Berdasarkan kesimpulan yang dikemukakan saran bagi Waroeng Tani

Dau Malang sebagai berikut :

1. Lebih meningkatkan kualitas produk dan mempertahankan harga dalam
meningkatkan kualitas produk dan tempah yang ramah akan lingkungan
dimana hal tersebut akan menjadi daya saing dengan warung (cafe) lain
yang belum ramah terhadap lingkungan.

2. Pihak perusahaan lebih memperhatikan bagian promosi, karna konsumen
mendapatkan informasi melalui promosi (iklan -iklan) yang mereka dapat,
bukan hanya karna tempat dan produk yang familiar tetapi lebih dalam
jangka waktu yang lebih cepat karna promosi bisa menggunakan sosial
media yang sudah menjadi salah satu tempat promosi yang baik dan
mendapatkan informasi secara langsung dari pihak perusahaan. Bukan
hanya untuk produk atau tempat tetapi memberikan diskon (paket murah)
dan bisa menarik konsumen dalam membeli produk waroeng tani dau
malang. Serta pelayanan lebih ditingkatkan karna meningkatkan pelayanan
konsumen salah satu daya tarik bagi para pembeli.

3. Pihak perusahaan harus lebih memperhatikan kesegaran (fresh) sebuah
produk atau makanan yang disajikan karna ini sangat berpengaruh

terhadap keputusan pembelian konsumen.
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