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PENGARUH BAURAN PEMASARAN TERHADAP KEPUTUSAN 

PEMBELIAN KONSUMEN (STUDI KASUS DI PABRIK TAHU 

ADMA NU KETANGI, DESA TEGALGONDO,  

KABUPATEN MALANG) 

 

INTISARI 

 

 

Pemasaran sangat diperlukan dalam menyampaikan produk dari produsen 

ke konsumen. Untuk mendukung meningkatkan pendapatan tersebut dibutuhkan 

strategi bauran pemasaran (marketing mix) yang dapat meningkatkan loyalitas 

konsumen sehingga mempengaruhi keputusan pembelian serta menarik minat 

konsumen agar membeli. satu dari strategi yang digunakan para pengusaha 

gunakan yaitu strategi bauran pemasaran (marketing mix) 4P. Strategi bauran 

pemasaran 4P terdiri dari empat variabel yaitu Produk (Product), Harga (Price), 

Tempat (Place), dan Promosi (Promotion). Pabrik Tahu Adma Nu Ketangi Malang 

berdiri sejak tahun 1997 dengan satu jenis produk andalah yaitu tahu putih. 

Penjualan Pabrik Tahu Adma Nu Ketangi Malang sudah mencakup Malang Raya 

dan sebagian di pasarkan di Surabaya.  

Penelititan ini bertujuan untuk mengidentifikasi pengaruh bauran 

pemasaran 4P terhadap keputusan pembelian konsumen di Pabrik Tahu Adma Nu 

Ketangi dan menganalisis bauran pemasaran yang berpengaruh dominan terhadap 

keputusan pembelian konsumen. Responden yang digunakan dalam penelitian ini 

berjumlah 35 orang yang secara kebetulan membeli tahu di Pabrik Tahu Adma Nu 

Ketangi. Pengambilan sampel responden menggunakan teknik Accidental 

Sampling. Metode uji yang digunakan dalam penelitian ini yaitu Analisis Regresi 

Linear Berganda, yang terdiri uji asumsi klasik (uji normalitas, multikolinearitas, 

dan heteroskedastisitas), dan uji regresi (uji coefisien determination, uji simultan/uji 

F, uji partial/uji t). 

Penelitian ini diketahui bahwa, bauran pemasaran produk, harga, tempat, 

dan promosi secara simultan berpengaruh terhadap keputusan pembelian 

konsumen. Secara partial bauran pemasaran produk berpengaruh signifikan 

terhadap kuputusan pembelian konsumen. Secara partial bauran pemasaran harga, 

tempat, dan promosi tidak berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian 

konsumen di Pabrik Tahu Adma Nu Ketangi Malang. Bauran pemasaran produk 

merupakan bauran pemasaran yang dominan terhadap keputusan pembelian 

konsumen di Pabrik Tahu Adma Nu Ketangi Malang. 

 

Kata Kunci: Bauran Pemasaran, Tahu, Keputusan Pembelian Konsumen 
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THE INFLUENCE OF MARKETING MIX ON CONSUMER PURCHASING 

DECISIONS (CASE STUDY IN A TOUGH FACTORY 

ADMA NU KETANGI, TEGALGONDO VILLAGE,  

MALANG DISTRICT) 

 

ABSTRACT 

 

 

Marketing is very necessary in conveying products from producers to 

consumers. To support increasing income, a marketing mix strategy is needed that 

can increase consumer loyalty, thereby influencing purchasing decisions and 

attracting consumer interest in buying. One of the strategies used by entrepreneurs 

is the 4P marketing mix strategy. The 4P marketing mix strategy consists of four 

variables, namely Product, Price, Place and Promotion. The Adma Nu Ketangi 

Malang Tofu Factory was founded in 1997 with one type of product, namely white 

tofu. Sales of the Adma Nu Ketangi Malang Tofu Factory include Greater Malang 

and some are marketed in Surabaya. 

This research aims to identify the influence of the 4P marketing mix on 

consumer purchasing decisions at the Adma Nu Ketangi Tofu Factory and analyze 

the marketing mix which has a dominant influence on consumer purchasing 

decisions. The respondents used in this research were 35 people who coincidentally 

bought tofu at the Adma Nu Ketangi Tofu Factory. Respondent sampling used the 

Accidental Sampling technique. The test method used in this research is Multiple 

Linear Regression Analysis, which consists of classic assumption tests (normality, 

multicollinearity and heteroscedasticity tests), and regression tests (coefficient 

determination test, simultaneous test/F test, partial test/t test) 

This research shows that the marketing mix of product, price, place and 

promotion simultaneously influences consumer purchasing decisions. Partially, the 

product marketing mix has a significant effect on consumer purchasing decisions. 

Partially, the marketing mix of price, place and promotion does not have a 

significant effect on consumer purchasing decisions at the Adma Nu Ketangi 

Malang Tofu Factory. The product marketing mix is the dominant marketing mix in 

consumer purchasing decisions at the Adma Nu Ketangi Malang Tofu Factory. 

 

Keywords: Marketing Mix, Tofu, Consumer Purchasing Decisions 
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