BAB V
PENUTUP

5.1  Kesimpulan
Kesimpulan dalam penelitian ini, mengenai Pengaruh Bauran Terhadap

Keputusan Pembelian Konsumen Di Pabrik Tahu Adma Nu Ketangi, Desa

Tegalgondo, Kecamatan Karangploso, Kabupaten Malang dapat simpulkan sebagai

berikut:

1. Bauran pemasaran: Produk, Harga, Tempat, dan Promosi berpengaruh secara
simultan terhadap keputusan pembelian konsumen dan secara partial bauran
pemasaran produk berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian
konsumen sedangkan bauran pemasaran harga, tempat, dan promosi secara
partial tidak berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen
di Pabrik Tahu Adma Nu Ketangi, Desa Tegalgondo, Kecamatan Karangploso,
Kabupaten Malang.

2. Bauran pemasaran produk merupakan bauran pemasaran yang berpengaruh
dominan terhadap keputusan pembelian konsumen di Pabrik Tahu Adma Nu

Ketangi Desa Tagalgondo, Kecamatan Karangploso, Kabupaten Malang

5.2 Saran
Berdasarkan hasil penelitian, pembahasan, dan kesimpulan yang telah

diperoleh oleh penulis, maka dapat disarankan sebegai berikut:

1. Berdasarkan hasil penelitian, bauran pemasaran produk, harga, tempat, dan
promosi berpengaruh secara bersama-sama terhadap keputusan pembelian

konsumen dan secara individu bauran pemasaran produk berpenegaruh
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signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen. Bauran pemasaran harga,
tempat dan promosi secara individu tidak berpengaruh terhadap keputusan
pembelian konsumen, diharapkan agar tetap menjaga dan mempertahankan
kualitas produk tahunya dan mempertimbangkan agar meningkatkan promosi
baik secara offline maupun secara online agar dapat menjangkau konsumen
lebih luas

Berdasarkan hasil penelitian, bauran pemasaran harga, tempat, dan promosi
tidak berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen saran
yaitu diharapkan bauran pemasaran harga perlu dipertimbangkan kembali harga
dengan menyesuaikan lokasi tempat produksinya dimana konsumen yang
dominan membeli tahu adalah konsumen yang berasal dari sekitar lokasi
produksi tahu berada, bauran pemasaran tempat diharapkan memasang papan
nama di depan Pabrik Tahu Adma Nu Ketangi Malang, agar calon konsumen
baru mudah untuk mengintdentifikasi lokasi Pabrik Produksi Tahu, bauran
pemasaran promosi diharapakan tidak hanya mengandalkan promosi dari mulut
kemulut atau promsi dari konsumen pembeli tahu sebelumnya namun juga
melakukan promosi baik secara fisik (pemasangan papan nama Pabrik) maupun
secara non fisik (melakukan promosi dengan media online).

Berdasarkan hasil penelitian, Promosi berpengaruh negatif terhadap keputusan
pembelian di Pabrik Tahu Adma Nu Ketangi Malang hal ini disebabkan
kurangnya sumber informasi yang didapat oleh calon konsumen baru
diharapkan melakukan evaluasi kembali terkait promosi yang dilakukan dengan

segera memasang papan nama di depan tempat memproduksi tahu, agar calon



77

pembeli baru dengan cepat mengetahui lokasi pabrik tempat memproduksi tahu.
Memulai membuka pasar secara online, dengan membuka pasar online
diharapkan pembeli tahu tidak hanya berlokasi di Desa Tegalgondo saja namun
seluruh Malang dan Batu.

. Berdasarkan hasil penelitian didapatkan nilai dan adjusted R Squared sebesar
63,2% maka penelitian ini masih membutuhkan kajian lebih dalam yang dapat
dilakukan oleh penelitian selanjutnya, memperdalam menganai fungsi promosi
dalam perusahaan sehingga peningkatan daya jual lebih meningkat daripada

daya jual sebelumnya.
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