BAB V
PENUTUP
A. Kesimpulan
Didasarkan hasil penelitian dan analisis, peneliti menyimpulkan:

1. Kualitas Produk (X1), Citra Merek (X2) dan Harga (X3) berpengaruh
signifikan secara parsial terhadap keputusan pembelian (Y) di Sentral
Yamaha Malang.

2. Kualitas Produk (X1), Citra Merek (X2) dan Harga (X3) berpengaruh
signifikan secara simultan terhadap keputusan pembelian () di Sentral
Yamaha Malang.

3. Variabel Kualitas Produk (X1) yakni variabel memiliki pengaruh
dominan terhadap keputusan pembelian (Y) di Sentral Yamaha Malang
melalui perolehan data beta hitung lebih besar dari pada variabel citra
merek (X2) dan harga (X3), hal ini dikarenakan konsumen menilai
bahwa kualitas yang didapatkan setara dengan harga produk.

B. Saran

1. Dari variabel Kualitas Produk (X1) disarankan kepada perusahaan
Yamaha untuk meningkatkan performa mesin sesuai yang telah
dijanjikan agar dapat memenuhi kebutuhan konsumen.

2. Dari variabel Citra Merek (X2) disarankan kepada perusahaan Yamaha
untuk meningkatkan jumlah iklan serta selalu menggunakan slogan
“Yamaha Semakin Di Depan” dalam setiap iklannya, sehingga dengan

mengingat slogan Yamaha masyarakat akan memprioritaskan motor
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Yamaha dibandingkan motor merek lain.

. Dari variabel Harga (X3) disarankan kepada Sentrat Yamaha Malang
untuk memberikan promo seperti potongan harga atau cicilan 0%.
diharapkan dengan memberikan promosi maka memantapkan keputusan
konsumen membeli motor Yamaha.

. Diharapkan  peneliti  selanjutnya  mengembangkan  ataupun
menambahkan variabel yang memengaruhi keputusan pembelian seperti

promosi dengan melihat referensi yang relevan.
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