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BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

 

Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan, maka peneliti 

menyimpulkan sebagai berikut: 

1. Variabel citra merek (X1) dan harga produk (X2) secara bersama-sama 

memiliki pengaruh yang signifikan terhadap keputusan pembelian pada 

produk pia cap Mangkok Malang. Hal ini menunjukkan bahwa baik 

citra merek yang positif maupun penetapan harga yang tepat sangat 

penting dalam mempengaruhi konsumen untuk membeli produk Pia 

Cap Mangkok Cabang Galunggung Malang. 

2. Variabel citra merek (X1) memiliki pengaruh yang signifikan secara 

parsial terhadap keputusan pembelian pada produk pia cap Mangkok 

Malang. Ini berarti bahwa citra merek yang positif secara individual 

(tanpa mempertimbangkan faktor lain seperti harga) dapat secara 

signifikan mempengaruhi keputusan konsumen untuk membeli produk 

Pia Cap Mangkok Cabang Galunggung Malang. 

3. Variabel harga produk (X2) memiliki pengaruh yang signifikan secara 

parsial terhadap keputusan pembelian pada produk pia cap Mangkok 

Malang. Ini berarti bahwa penetapan harga yang tepat secara individual 

(tanpa mempertimbangkan faktor lain seperti citra merek) dapat secara 

signifikan mempengaruhi keputusan konsumen untuk membeli produk 

Pia Cap Mangkok Cabang Galunggung Malang
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4. Variabel harga produk (X2) memiliki pengaruh yang dominan terhadap 

keputusan pembelian pada produk pia cap Mangkok Malang. Ini 

menunjukkan bahwa di antara berbagai faktor yang mempengaruhi 

keputusan pembelian, harga produk adalah faktor yang paling kuat dan 

paling menentukan dalam mempengaruhi konsumen untuk membeli 

produk Pia Cap Mangkok Cabang Galunggung Malang. 

B. Saran 

 

Berdasarkan kesimpulan diatas, saran yang dapat diberikan dari 

hasil penelitian ini adalah sebagai berikut: 

1. Bagi Perusahaan Pia Cap Mangkok 

a.  Untuk meningkatkan citra merek, perusahaan disarankan untuk 

menciptakan citra merek yang eksklusif melalui kemasan produk yang unik 

dan terbatas dengan mengikuti tema di event-event tertentu seperti 

kemasan khusus Idul Fitri, Natal, Imlek, Hari Kemerdekaan Indonesia. 

Sehingga dengan perubahan tersebut, produk Pia Cap Mangkok 

dapat lebih menarik bagi konsumen dengan gaya hidup modern 

serta dapat meningkatkan status sosial seseorang. 

b.  Terkait harga, peneliti menyarankan agar perusahaan dapat 

mengevaluasi penetapan harga produk seperti kemasan ekonomis 

yang dijualnya perbutir atau perbiji produknya. Sehingga harga 

produk bersaing dan sesuai dengan daya beli konsumen. Serta 

pemberian diskon pada saat-saat tertentu seperti: Imlek, Natal, 
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Lebaran, HUT Kemerdekaan dan HUT Pia Cap Mangkok juga perlu 

dilakukan sehingga harga produk dapat bersaing dan lebih sesuai 

dengan daya beli konsumen. 

2. Bagi Universitas 

Bagi Universitas penelitian ini dapat menambah wawasan serta 

pengetahuan serta dapat menjadi referensi dan literatur bagi peneliti 

selanjutnya yang berfokus pada variabel citra merek dan harga produk 

terhadap keputusan pembelian. 

3. Bagi Peneliti Selanjutnya 

Bagi peneliti selanjutnya diharapkan dapat mengembangkan strategi 

pemasaran citra merek dan harga produk yang lebih efektif dalam 

mengambil keputusan pembelian. Serta dapat menambahkan variabel 

tambahan seperti kualitas pelayanan. 
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