
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan maka peneliti dapat menyimpulkan 

sebagai berikut :  

1. Periklanan (X1) berpengaruh signifikan secara parsial terhadap 

minat pembelian (Y) Laptop Lenovo Legion Di Kalangan 

Mahasiswa Pada Komunitas Polinema E-Sports Community. 

2. Promosi Penjualan (X2) tidak berpengaruh signifikan secara parsial 

terhadap minat pembelian (Y) Laptop Lenovo Legion Di Kalangan 

Mahasiswa Pada Komunitas Polinema E-Sports Community. 

3. Hubungan Masyarakat (X3) tidak berpengaruh signifikan secara 

parsial terhadap minat pembelian (Y) Laptop Lenovo Legion Di 

Kalangan Mahasiswa Pada Komunitas Polinema E-Sports 

Community. 

4. Penjualan Personal (X4) tidak berpengaruh signifikan secara parsial 

terhadap minat pembelian (Y) Laptop Lenovo Legion Di Kalangan 

Mahasiswa Pada Komunitas Polinema E-Sports Community. 

5. Penjualan Langsung (X5) tidak berpengaruh signifikan secara 

parsial terhadap minat pembelian (Y) Laptop Lenovo Legion Di 

Kalangan Mahasiswa Pada Komunitas Polinema E-Sports 

Community. 
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6. Bauran promosi (X) yang terdiri dari periklanan (X1), promosi 

penjualan (X2), Hubungan Masyarakat (X3), Penjualan Personal 

(X4), dan Pemasaran Langsung (X5) berpengaruh signifikan secara 

simultan terhadap minat pembelian (Y) Laptop Lenovo Legion Di 

Kalangan Mahasiswa Pada Komunitas Polinema E-Sports 

Community. 

7. Periklanan (X1) merupakan variabel yang paling dominan 

terhadap minat pembelian (Y) Laptop Lenovo Legion Di Kalangan 

Mahasiswa Pada Komunitas Polinema E-Sports Community. 

B. Saran 

Berdasarkan kesimpulan di atas, dapat dikemukakan beberapa saran sebagai 

berikut : 

1. Bagi Perusahaan 

a. Saran dari penulis bagi perusahaan adalah memberikan insentif yang 

memiliki nilai nyata dan langsung dirasakan manfaatnya oleh pembeli. 

Salah satu bentuk insentif yang efektif adalah bonus berupa produk 

fisik yang relevan dengan kebutuhan pengguna, seperti headset, 

earphone, atau mouse pad. Strategi ini terbukti memiliki nilai rata-rata 

tertinggi dan lebih menarik bagi konsumen karena memberikan 

persepsi nilai yang lebih tinggi. 

b. Pertahankan citra perusahaan yang baik dengan menyampaikan 

informasi secara transparan dan positif. Selain itu, tingkatkan terus 

pengetahuan produk karyawan agar mereka mampu menjelaskan 

keunggulan dan fitur produk secara meyakinkan kepada calon 
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konsumen. Kedua aspek ini sangat memengaruhi pandangan positif 

dan minat beli konsumen. 

c. Meskipun sponsorship adalah bagian dari hubungan masyarakat, 

dampaknya belum signifikan. Perusahaan perlu memastikan bahwa 

program sponsor atau acara yang diadakan memiliki pesan yang jelas 

dan dampaknya terasa langsung oleh komunitas target, agar tidak 

hanya dianggap sebagai pengeluaran tanpa hasil yang jelas. 

2. Bagi Peneliti Selanjutnya 

Penelitian ini masih bisa dikembangkan untuk penliti selanjutnya 

dengan : 

a. Mengingat penelitian ini berfokus pada komunitas 

mahasiswa di Malang, peneliti selanjutnya dapat 

memperluas cakupan dengan meneliti populasi yang lebih 

beragam atau di kota lain untuk membandingkan hasilnya. 
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