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BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan data dalam penelitian 

mengenai pengaruh bauran pemasaran terhadap keputusan pembelian, 

maka dapat disimpulkan sebagai berikut : 

1. Hal ini menunjukkan bahwa Bauran Pemasaran yang terdiri dari 

Produk (X1), Harga (X2), Promosi (X3), Tempat (X4) berpengaruh 

signifikan secara simultan terhadap Keputusan Pembelian (Y) 

konsumen Violet Bakery. 

2. Harga (X2), Promosi (X3) dan Tempat (X4) tidak berpengaruh 

positif dan signifikan secara parsial terhadap Keputusan Pembelian 

(Y) konsumen Violet Bakery. 

3. Produk (X1) berpengaruh dominan terhadap Keputusan Pembelian 

(Y) konsumen Violet Bakery. 

B. Saran 

1. Produk yang dimiliki oleh Violet Bakery memberikan pengaruh 

besar terhadap keputusan pembelian konsumen. Produk yang 

dimiliki yaitu adanya berbagai macam varian perlu ditingkatkan 

dan dipertahankan lagi baik dari segi kualitas, rasa, maupun bentuk 

produknya. Kualitas produk yang baik dan higienis, varian jenis 

kue dan roti yang mengikuti perkembangan dan tren yang ada, kue 

dan roti yang memiliki berbagai macam rasa, lalu menciptakan 

produk-produk yang memiliki rasa atau varian terbaru, kue dan 
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roti yang dibuat bentuknya agar lebih menarik, serta kemasan 

setiap varian yang mudah saat dibuka maupun ditutup, sehingga 

hal-hal ini seperti ini harus diperhatikan oleh Violet Bakery. 

2. Violet bakery perlu memperhatikan harga yang ditetapkan dan 

disesuaikan dengan kualitas bahan, bentuk produk maupun ukuran 

agar dapat bersaing dengan toko roti yang lain. 

3. Violet Bakery perlu meningkatkan kinerja tim promosi dengan 

lebih banyaknya ide-ide yang menarik serta melakukan promosi 

secara merata baik di media sosial dengan cara lebih aktif lagi 

maupun di kehidupan nyata agar dapat semakin menjangkau 

banyak konsumen.  

4. Violet Bakery perlu memberikan papan nama yang menghadap 

kearah jalan tempat kendaraan berlalu lalang ataupun standing 

banner yang ditaruh di luar agar toko Violet Bakery dapat terlihat 

lebih jelas oleh konsumen. 

5. Saran untuk peneliti selanjutnya yaitu untuk dapat menambahkan 

variabel independen lainnya seperti variabel Kualitas Pelayanan 

karena masih banyak faktor yang mempengaruhi keputusan 

pembelian dan mencari referensi yang lebih relevan lagi.
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