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Analisis Efisiensi Pemasaran Tempe
(Studi Kasus di Sentra Produksi Tempe Sanan, Kelurahan Purwantoro,
Kecamatan Blimbing, Kota Malang)
Oleh: Maria Christina Sarkol
201220006

INTISARI

Industri tempe merupakan jenis usaha yang umumnya berupa industri rumah
tangga, dengan investasi tidak terlalu besar dan jumlah karyawaran sedikit. Pemasaran
yang efisien dapat memberikan keuntungan maksimal bagi pengarjin tempe. Tujuan
dari penelitian ini adalah untuk mengetahui efisiensi pemasaran dan faktor-faktor yang
mempengaruhi marjin pemasaran tempe di daerah penelitian. Dalam penelitian ini,
efisiensi pemasaran dilihat dari nilai farmer’s share yang diterima oleh pengrajin, serta
marjin pemasaran tempe itu sendiri. Sampel penelitian adalah pengrajin tempe dan
pedagang. Sebanyak 58 pengrajin tempe dijadikan sampel dan ditentukan dengan
mengunakan metode simple random sampling, dan para pedagang yang ditentukan
dengan metode sampling snowball sampling, yaitu menelusuri saluran pemasaran
tempe tersebut. Variabel-variabel yang diamati dalam penelitian ini adalah: 1) harga
jual ditingkat pengrajin tempe, 2) harga jual ditingkat lembaga pemasaran, 3) biaya
pemasaran, 4) Nilai produk yang dipasarkan, 5) jumlah lembaga pemasaran yang
dilalui,6) marjin pemasaran, 7) farmer’s share dan 8) efisiensi pemasaran.

Hasil penelitian menunjukan bahwa terdapat 3 (tiga) saluran pemasaran di
tempat penelitian, yaitu pada saluran pertama pengrajin — konsumen, saluran kedua
pengrajin- pedagang pengecer- konsumen, dan pada saluran ketiga pengrajin-pedagang
keliling-konsumen. Dari hasil perhitungan efisiensi pemasaran dengan menggunakan
farmers share, diketahui bahwa pada saluran pemasaran yang pertama terjadi efisinesi
pemasaran sebesar 100%, dikarenakan pada saluran tersebut tidak melalui perantara.
Berdasarkan hasil analisis regresi berganda untuk mengetahui faktor-faktor yang
mempengaruhi margin pemasaran tempe di daerah penelitian, diketahui bahwa faktor
harga jual ditingkat pedagang (X4) berpengaruh secara dominan terhadap marjin
pemasaran tempe.

Kata Kunci: Efisiensi pemasaran, Margin Pemasaran, Farmer’s Share, dan Saluran

pemasaran
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Abstract
Analysis of Tempe Marketing Efficiency

(Case Study in Sanan Tempeh Production Center, Purwantoro, Blimbing,
Malang)

By: Maria Christina Sarkol
NIM: 201220006
SUMMARY

Tempeh industry is a typical household business that requires little investment
and has few workers. Efficient marketing could optimize the income of tempeh’s
producers. This research aims to understand the marketing efficiency and factors that
affect the purchasing margin of tempeh in selected areas. This research will study the
value of farmer’s share and the marketing margin of tempeh to evaluate the commerce
efficiency. The sampels are the producers and sellers. 58 tempeh’s producers are
selected by the simple random sampling method. The sellers, on the other hand, are
chosen using the snowball sampling, a technique that tracks down the marketing
process. The variable studied in the research are as follows: 1) producer’s tempeh’s
selling cost, 2) tempeh’s selling price on commercial institution, 3) marketing cost, 4)
total amount of sold products, 5) numbers of marketing institution where the product
passes, 6) the marketing margin, 7) the farmer’s share, and 8) marketing efficiency.

The research finds three marketing channels on the case study areas. The first
channel is from the producers to tempeh. The second channel is form producers to
retailers to consumers. The third channel is from producers to peddlers to consumers.
By using the farmer’s share, the calculation of commerce efficiency. The leading cause
is the lack of middlemen. Moreover, the double regression analysis show the retailers
tempeh selling cost (X4) to be the dominant factor in the marketing margin of tempeh.

Keywords: Marketing Efficiency, Marketing Margin, Farmer's Share, Commerce
Channels

XV
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BAB |
PENDAHULUAN
1.1 Latar Belakang

Dewasa ini pembangunan sektor pertanian tidak hanya berpusat kepada
sektor produksi, namun sekarang pembangunan pertanian diharuskan untuk
berorientasi agribisnis, dimana tidak hanya berorientrasikan produksi saja tetapi
juga berorientasi pasar. Salah satu pembangunan berbasis agribisnis adalah
pengembangan sektor-sektor usaha kecil menengah dimana bahan baku dari usaha-
usaha kecil menengah tersebut adalah berbahan baku hasil pertanian. Salah satu
usaha kecil menengah yang berbahan baku pertanian dan banyak di tekuni adalah
usaha kecil menengah pembuatan tempe berbahan baku kedelai.

Tempe banyak digemari karena sudah menjadi pemenuhan gizi yang murah,
yang harganya dapat dijangkau oleh masyarakat dari berbagai kalangan. Tempe
juga dapat menjadi menu alternatif untuk mengganti kebutuhan protein yang
berasal dari daging, yang harganya cenderung mahal. Seiring dengan jumlah
pertumbuhan penduduk Indonesia yang terus meningkat, dan permintaan akan
produk tempe semakin meningkat, maka usaha industri tempe, baik yang sudah
berskala besar maupun kecil semakin menjamur, hal ini menunjukan bahwa potensi
pasar produk tempe semakin besar dan merupakan peluang untuk mengembangkan
bisnis tempe.

Industri tempe merupakan jenis usaha yang umumnya berupa industri
rumah tangga dengan investasi tidak terlalu besar dan jumlah karyawan sedikit.

Tempe merupakan produk pangan yang tidak tahan lama, yang mempengaruhi
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umur simpan sangat singkat, kurang lebih dua hari setelah produksi, setelah itu
tempe akan membusuk. Oleh sebab itu, produk tempe harus dipasarkan setelah
diproduksi, daya tahannya yang terlalu singkat menyebabkan pemasarannya sangat
terbatas (Salim, 2012).

Sanan merupakan salah satu sentra peroduksi tempe yang berada di Kota
Malang. Saluran pemasaran yang dipilih oleh pengrajin tempe di Sentra Produksi
Tempe Sanan terdiri dari beberapa jenis saluran pemasaran, mulai dari pemilihan
saluran pemasaran langsung sampai saluran pemasaran yang memerlukan perantara
atau tidak langsung. Pemilihan saluran pemasaran dapat mempengaruhi jumlah
pendapatan yang diterima oleh pengrajin dan efisiensi pemasaran. Efisiensi
pemasaran sangat penting dalam kegiatan pemasaran, begitupun bagi pengrajin
tempe maupun pelaku pemasaran dari tempe itu sendiri, agar mampu mencapai
keuntungan yang maksimal. Selain pemilihan saluran pemasaran, peran penting
dari lembaga pemasaran dalam rangka menyampaikan hasil produksi dari pengarjin
tempe kepada konsumen, mengingat tempe merupakan bahan makanan yang
dikonsumsi seharai-hari.

Mubyarto (1980), menyatakan bahwa efisiensi pemasaran dapat terjadi
apabila, pertama, jika biaya pemasaran dapat ditekankan sehingga keuntungan
pemasaran menjadi lebih tinggi, kedua, persentase perbedaan harga yang
dibayarkan konsumen dan produsen tidak terlalu tinggi, ketiga, tersedia fasilitas
fisik pemasaran, keempat, adanya kompetisi pasar yang sehat. Saluran pemasaran

dikatakan efisien bila mampu mendistribusikan hasil produksi kepada konsumen
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dengan biaya semurah-murahnya dan mampu membagi keuntungan yang adil
kepada semua pihak yang ikut serta didalam kegiatan produksi dan pemasaran.
1.2 Rumusan Masalah
1. Bagaimanakah efisiensi pemasaran tempe di sentra industri tempe Sanan,
Kecamatan Blimbing, Kota Malang ?
2. Faktor-faktor apa sajakah yang mempengaruhi marjin pemasaran tempe
di sentra industri tempe Sanan, Kecamatan Blimbing, Kota Malang?
1.3 Tujuan Penelitian
Tujuan penelitian yang ingin dicapai adalah :
1. Untuk mengetahui efisiensi pemasaran tempe di sentra industri tempe
Sanan, Kecamatan Blimbing, Kota Malang ?
2. Untuk mengetahui faktor-faktor yang mempengaruhi marjin pemasaran
tempe tempe di sentra industri tempe Sanan, Kecamatan Blimbing, Kota
Malang ?
1.4 Kegunaan Penelitian
1. Bagi penulis, penelitian ini bertujuan untuk mengaplikasikan dan
menerapkan ilmu pengetahuan sebagai pengalaman yang dapat
dijadikan referensi dan acuan untuk penelitian selanjutnya.
2. Bagi pembaca, penelitian ini dapat dijadikan bahan kajian untuk
penelitian lebih lanjut.
3. Bagi pelaku usaha atau pengrajin tempe, penelitian dapat dijadikan

pengetahuan dan acuan dalam berusaha.
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