PLAGIARISME ADALAH PELANGGARAN HAK CIPTA DAN ETIKA

BAB V
KESIMPULAN DAN SARAN

5.1 Kesimpulan
Berdasarkan yang didapat dari hasil penelitian dan pembahasan, maka dapat
ditarik beberapa kesimpulan sebagai berikut:
1. UD. Dua Putri Dewi memiliki strategi pemasaran SWOT sebagai berikut:

a. Kekuatan (Streght), yaitu : rasa ledre pisang yang enak dengan skor
0,189 paling tinggi dibandingkan nilai skor indikator faktor kekuatan
yang lain.

b. Kelemahan (Weakness), vyaitu : belum lengkapnya peraturan
pelaksanaan pengelolaan produksi dan dana, termasuk SOP (standar
operasi dan prosedur) adalah 0,121 paling tinggi dibandingkan nilai skor
indikator faktor kelemahan yang lain.

c. Peluang (Opportunity), yaitu : dukungan pemerintah sangat berguna
adalah 0,206 paling tinggi dibandingkan nilai skor indikator faktor
peluang yang lain.

d. Ancaman (Threath), yaitu : jumlah pesaing yang bertambah dan
kompetitif adalah 0,154 paling tinggi dibandingkan nilai skor indikator
faktor ancaman yang lain.

2. Strategi pemasaran pada usaha UD. Dua Putri Dewi dengan menggunakan
analisis SWOT berada pada kuadran | yang merupakan strategi yang
mendukung strategi agresif. Pada posisi tersebut UD. Dua Putri Dewi

berada pada situasi yang dimana kekuatan yang memanfaatkan peluang.
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Dengan demikian, strategi yang harus diterapkan dalam kondisi ini adalah
mendukung kebijakan pertumbuhan yang agresif (Growth Oriented

Strategy).

5.2  Saran Penelitian
Berdasarkan hasil penelitian, pembahasan dan kesimpulan yang diperoleh,
maka saran yang dapat diberikan sebagai berikut:

1. Pada faktor kekuatan pada strategi SWOT, yaitu kualitas rasa produk ledre
sangat unggul daripada faktor kekuatan lain. Untuk mendukung faktor
tersebut, faktor kekuatan yang lain haruslah ditingkatkan. Sebagai contoh
adalah menambah variasi rasa yang mengikuti trend dan memperbaiki
kemasan produk ledre yang lebih menarik dan memiliki cirikhas tersendiri
dari produk ledre sejenis.

2. Pada faktor kelemahan pada strategi SWOT yang paling unggul adalah
mengenai kelengkapan pelaksanaan pengelolaan produksi dan dana. Untuk
menekan kelemahan itu, diperlukannya suastu sistem tata kelola produksi
yang rapi dan lengkap. Sehingga dalam melaksanakan produksi, para
karyawan memiliki kualitas yang baik dalam bekerja dan meningkatkan
mutu perusahaan.

3. Pada faktor peluang dalam strategi SWOT, dukungan pemerintah
merupakan faktor yang sangat mendukung dalam peluang usaha. Untuk
mendukung faktor tersebut, faktor peluang yang lain haruslah ditingkatkan.
Saat ini kemajuan jaringan komunikasi dan media periklanan secara online

yang sangat berkembang dengan pesat. Hal tersebut bisa dimanfaatkan
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secara maksimal oleh UD. Dua Putri Dewi untuk meningkatkan daya beli
dan permintaan konsumen. Serta dapat memperkenalkan produk ledre
pisang lebih luas ke masyarakat umum sebagai makanan khas Kota Malang.

4. Faktor ancaman pada strategi SWOT yang paling unggul adalah jumlah
pesaing yang bertambah dan kompetitif. Untuk menekan ancaman tersebut,
usaha ledre pisang, UD. Dua Putri Dewi harus mampu meningkatkan
kualitas SDM agar dapat meningkatkan kualitas produk. Jika kualitas
produk sudah meningkat, maka dapat memperbesar skala usaha atau
industri dan disamping itu menambah dan meningkatkan alat-alat teknologi
untuk mendukung proses produksi. Sehingga, perusahaan dapat dikatakan
mampu untuk bersaing menjadi sebuah usaha dagang berskala home
industry yang sangat kompetitif serta visi, misi, dan tujuan perusahaan dapat
tercapai.

5. Dengan menunjukan hasil posisi diagram Analisis SWOT pada kuadran I,
dan hasil perhitungan kuesioner dengan menunjukan hasil rekapitulasi
dengan skor terbesar pada strategi SO yaitu mendukung strategi yang
agresif, maka UD. Dua Putri Dewi diharapkan mampu memanfaatan
peluang usaha dengan meningkatkan variasi rasa dengan cita rasa khas Kota
Malang dan meningkatkan variasi asal bahan baku pisang agar konsumen
lebih tertarik. Dan untuk meningkatkan usaha, dapat memanfaatkan
dukungan pemerintah melalui perijinan, permodalan, dan investasi yang
dapat digunakan untuk memperluas segmen pasar yang tidak hanya di

dalam kota, tetapi ke luar kota, dan ke luar provinsi dengan cara membuka
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tempat produksi baru. Serta dapat memperluas jaringan pasar yang tidak
hanya mengandalkan toko lokal atau toko oleh-oleh, tetapi juga dapat
memanfaatkan pasar modern seperti pasar raya.

6. Untuk meningkatkan status dari usaha dagang home industry menjadi usaha
lokal dengan skala nasional, maka kode nomor usaha PIRT (Pangan Industri
Rumah Tangga) dapat ditingkatkan menjadi nhomor kode MD (Makanan
Dalam)

7. Analisis SWOT yang saat ini peneliti pakai adalah lebih kepada meneliti
pada sektor produsen. Untuk penelitian selanjutnya, analisis SWOT yang

akan diteliti dapat meneliti pada sektor konsumen.
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