PLAGIARISME ADALAH PELANGGARAN HAK CIPTA DAN ETIKA

BAB V
KESIMPULAN

5.1 Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan maka dapat disimpulkan
hal-hal sebagai berikut :

1. Variabel bebas bauran pemasaran yang terdiri dari produk, harga, promosi,
dan tempat secara simultan atau serentak berpengaruh secara signifikan
terhadap variabel terikat keputusan pembelian konsumen sayuran di mini
market dengan hasil uji F 0,000%< 0,05.

2. Variabel bebas bauran pemasaran tempat dan harga berpengaruh signifikan
terhadap variabel terikat keputusan pembelian konsumen sayuran di mini
market dengan hasil uji t harga sebesar 0,010 < 0,05 dan tempat sebesar 0,000
<0,05.

3. Variabel bebas bauran pemasaran produk dan promosi tidak berpengaruh
signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen sayuran di mini market

dengan hasil uji t untuk produk 0,606 > 0,05 dan promosi 0,156 > 0,05.

5.2 Saran

Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan maka dapat disarankan
beberapa hal sebagai berikut ini :

1. Toko Dapoer Qoe Buah dan Sayur disarankan untuk melakukan promosi

berupa program persamaan harga sayuran yang dijual dengan harga sayuran

yang dijual di pasar tradisional dalam kurun waktu tertentu misalnya pada
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jam saat sayuran masih segar antara jam 06.00 — 09.00, dimana pada program
ini yang dijual hanya beberapa jenis sayuran yang jenisnya bergantian setiap
harinya.

2. Toko Dapoer Qoe Buah dan Sayur disarankan untuk melakukan peningkatkan
fasilitas berupa pendingin ruangan seperti air conditioner dan mengadakan
lemari khusus untuk menyimpanan sayuran guna menjaga kualitas produk
sayuran serta meningkatkan kenyamanan konsumen dalam proses berbelanja.

3. Toko Dapoer Qoe Buah dan Sayur disarankan untuk melakukan pengemasan
terhadap semua produk sayuran dengan menggunakan plastik wrap atau
plastik kemas guna meminimalisir kerusakan akibat dari gesekan antar
sayuran agar kualitas sayuran dapat terjaga.

4. Bagi peneliti lain disarankan untuk melakukan penelitian lanjutan dengan
menambah variabel bauran pemasaran menjadi 7P (product, price, promotion,
place, participant, proses, physical evidence) dan/atau melakukan penajaman
item pertanyaan pada tiap sub-variabel yang akan diteliti untuk meningkatkan

nilai koefisien determinasi.
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